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Charakteristické znaky digitalnych meédii
v porovnani s inymi médiami

Roc¢nik: deviaty (kvarta)

Casova dotacia: 4 vyucovacie hodiny

Nadvaznost na iné tematické celky: Charakteristické znaky televizie
v odlisnosti od ostatnych médii (5.rocnik). Charakteristické znaky zvukovych
médii v odlisSnosti od ostatnych médii (7.rocnik).

Vychodisko:

Digitalne alebo ,nové média“ su historicky najmladSie z prostriedkov
masovej komunikacie. Ziaci na zaklade permanentného vyuzivania tychto
medii poznaju ich zakladné znaky, v ramci tohto tematického celku si maju
uvedomit a zazit ich odliSnost v porovnani s inymi - tradicnymi meédiami.
Cielom tohto vstupného tematického celku tiez je, aby ziaci spoznali
najnovsie trendy vo vyvoji novych médii a multimedialnych sluzieb
podporovani ucitefom, no najma vlastnou aktivitou.

Ciele:

Ziak ma byt schopny:
1. chapat podstatu, charakter a prednosti ,digitalnych médii“ a novych
multimedialnych sluzieb v porovnani s ostatnymi médiami,
2. vyhladat na internete prevadzkovatelov novych multimedialnych
sluzieb (platenej TV, videa na objednavku),
3. dokazat vyuzit ,klasické“ média na internete.

Uvedené ciele su sucastou dlhodobého ciela: naucit ziaka, aby porozumel
zakladnym odliSnostiam medzi jednotlivymi meédiami, uzival ich pozitivne
stranky a vedel sa chranit pred strankami negativnymi.

Metodicky postup (metoédy a formy prace so ziakmi):
1. - 2. vyucovacia hodina

Najcastejsie vyuzivanou metodou prace v ramci tejto, ale i nasledovnych tém,
je samostatna prdca ziakov s internetom. Hned na uvod by mal ucitel zadat
ziakom ulohu, aby sa pokusili najst, aké rozne iné média ponuka internet.
Ziaci by tak mali pochopit zakladnu vlastnost: internet predstavuje
integraciu viacerych médii v jednom. Ziaci maju zistit, ktoré ,klasické
média“ ponukaju svoje sluzby na internete. Ucitel ma ziakom zaroven
umoznit vyuzivat tieto média, aby mohli porovnavat, hlfadat odliSnosti, ich
vyhody a nevyhody z hladiska spristupnovania informacii. Na dalSiu
vyucovaciu hodinu by si ziaci mali priniest ukazky tlacenych meédii, pricom



by sa tituly mali zhodovat s tymi, ktoré na predchadzajucej hodine uz nasli
na internete.

Na hodine by si tiez mali skusit naladit klasickym spésobom radio, pokial je
mozné tiez televiziu, aby tak lepsSie dokazali zazit rozdielnost tychto meédii.
Ulohou skupinovej prace bude, aby Ziaci sami zaznamenali a nasledne
prezentovali, na aké rozdiely (vyhody ¢i nevyhody) vyuzivania internetu
v porovnani s tradicnymi médiami prisli. Ziaci si tiez moézu priniest na
hodinu vsetky dostupné média, ktoré patria do skupiny digitalnych médii.

3. - 4. vyucovacia hodina

Na dalSich dvoch vyucovacich hodinach by Zziaci mali ziskat ¢co najviac
informacii o novych multimedialnych sluzbach, ktoré ludia najma v
zahranici s oblubou vyuzivaju. Ide o video na objednavku a platenu televiziu,
ale tiez videotext. Ziaci dostanu za ulohu najst na internete ¢o najviac
informacii o tychto sluzbach a tiez firmach ¢i médiach, ktoré ich ponukaju.
Mnozstvo dostupnych stranok je v cudzom jazyku, pokial je ucitel jazykovo
zdatny, moze ziakom pomoct pracovat s cudzojazyCnymi textami. Ale aj na
pristupnych strankach v slovenCine a CceStine sa nachadza dostatok
informacii — zakladné su uvedené v ucebnom texte.

Ziaci by sa mali dozvediet, akym spésobom je mozné si abonovat televiziu,
kde budu platit len za jeden TV kanal, ¢i viacero kanalov (tzv.
PayPerChannel, alebo Pay TV). Rovnako sa ziak ma dozvediet, ¢o robit,
ked si chce pozriet len vybrané filmy (video on demand, PayPerView).

Ziaci mozu ziskat informacie aj priamo od prevadzkovatelov, u nas ponuka
takéto sluzby napr. firma T-mobile. Cielom hodin je nielen spoznat dané
sluzby, no najméa pochopit aké vyhody, resp. nevyhody ma ich vyuzivanie
(napr. selektované vyuzivanie médii).

Tieto dve vyucovacie hodiny by sa mohli realizovat aj formou
medzipredmetového projektu (spojenia najma s hodinami informatiky).

Cielom hodin je pomoct ziakom uvedomovat si, ¢o to znamena, ze fungujeme
v ére komunikacie, digitalnej revolucie a globalizacie. V ramci dalSich
tematickych celkov sa naucia viac nielen o kladoch, ale aj o rizikach, ktoré
su s tym spojené.

Materialno-didaktické prostriedky: noviny, casopisy, reprodukcie

Literatura:

1. http://www?2.digitalfernsehen.de/Service/11000/1040029134
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Internet a jeho moznosti
v oblasti masovej a osobnej komunikacie

Roc¢nik: deviaty (kvarta)

Casova dotacia: 4 vyucovacie hodiny

Nadvidznost na iné tematické celky: Charakteristické znaky digitalnych
meédii v porovnani s tradi¢nymi.

Vychodisko:

Internet je médium, ktoré ziaci vyuzivaju na uspokojovanie svojich potrieb -
zabavy, ziskavania informacii, vzdelavania, no najm& medziosobnej
komunikacie. Mailovanie, chatovanie, ale aj telefonovanie cez internet su
beznymi aktivitami ziakov.

Ciele:

Ziak :

4. chape internet ako informacné, vzdelavacie a zabavné médium,

5. je schopny ziskat informacie z internetovych novin,

6. dokaze zodpovedne vyuzit internet v oblasti medziosobnej
komunikacie,

7. pozna moznosti, ktoré ponukaju internetové média na vyjadrenie
vlastnej mienky,

8. sformuluje svoj nazor na vybranu tému, ktory by bolo mozné uverejnit
na blogu,

9. uvedomuje si tuskalia vyuzivania internetu na medziosobnu
komunikaciu..

Uvedené ciele su sucastou dlhodobého ciela: naucit ziaka, aby porozumel
zakladnym odliSnostiam medzi jednotlivymi médiami, uzival ich pozitivne
stranky a vedel sa chranit pred strankami negativnymi.

Metodicky postup (metoédy a formy prace so ziakmi):
1. - 2. vyucovacia hodina

Na uvod v ramci splnenia prvého a druhého ciela odporucame realizovat so
ziakmi skupinova pracu. Ziaci dostanu za ulohu nalogovat sa na vybrané
internetové noviny a urobit suhrn z informacii, ktoré sa z nich dozvedeli.
V skupinkach moézu informovat o najdolezitejSich udalostiach, o ktorych sa
docitali. VSimaju si rozdiel v kvalite poskytnutych informacii medzi tzv.
serioznymi novinami a bulvarnymi novinami.

Ziaci tiez mozu dostat za domacu ulohu napisat minireferat o nejakej téme
z I'ubovolnych oblasti. Ucitel pritom sleduje, aby ziaci v suvislosti s etickymi
pravidlami uvadzali vzdy zdroje, odkial informacie prebrali. Ziaci maju tiez



informovat, pri akych prilezitostiach internet najcastejSie vyuzivaju, ucitel
sonduje do akej miery ho chapu ako informacné a vzdelavacie médium.
Ucitel moéze so ziakmi pripravit sutaz : zadat ziakom problémovu tlohu a oni
maju najst rieSenie na internete (Napr. chcem si upiect marhulovy kolac -
ako musim postupovat? Alebo: chcem si kupit televizor — ktory si vybrat, aby
bol kvalitny a pomerne lacny?). Problémov moéze byt viac a ziaci mozu medzi
sebou sutazit na body.

Pomocou vymedzenych metod maju Ziaci pochopit zakladné funkcie meédii, a
naucit sa vyuzivat aj internetoveé periodika (e-ziny a i-noviny).

3. - 4. vyucovacia hodina

Na dalSich dvoch vyucovacich hodinach by sa v sulade s vymedzenymi
ucebnymi cielmi ¢. 3 a 4 mali Ziaci oboznamit s moznostami, ktoré ponukaju
internetové meédia na vyjadrenie vlastnej mienky (najméa s blogmi) a vyuzivat
internet zodpovedne v ramci medziosobnej komunikacie. Zaroven si zZiaci
maju uvedomovat uskalia vyuzivania internetu pri medziosobnej
komunikacii (ucebny ciel ¢. 5). Tejto problematike sa budu Ziaci venovat aj
v ramci dalSich tematickych celkov.

Blogy tvoria Specialnu rubriku internetovych novin a sluzia na vyjadrenie
vlastnej mienky citatelov k rozlicnym témam. Napr. dennik SME ponuka
tito moznost. Ziaci sa mézu nalogovat na danu stranku a precitat si vybrané
ukazky ,blogerov“. Odporacaju sa napr. zo zazitkov z cestovania... Ziak ma
pochopit, Zze aj on moéze takymto spésobom byt aktivny v médiach a pokusit
sa o to napisanim vlastného zazitku, ktory by bolo mozné zverejnit (ucebny
ciel ¢.5). Rovnako tiez moze napisat svoj nazor na nejaky problém zo svojho
okolia, ¢i spolocensky problém, ktory zaregistroval.

Ziaci sa maju oboznamit so zakladnymi pravidlami blogovania a ¢im sa ono
lisi od diskusii na internete. Bloger musi byt riadne zaregistrovany, je
vylucené neprimerané vyjadrovanie sa zjeho strany (ako to casto byva
v pripade diskusii, ktoré su anonymné). Ziaci sa maju postupne
oboznamovat so zakladnymi pravidlami slusnosti internetovej komunikacie.
Ta plati aj o celej oblasti medziosobnej komunikacie prostrednictvom
internetu. V ramci tejto, ale i dalSich tém by mali pochopit, ¢o je dovolené
a co nie na internete, resp. vramci zakladnej sluSnej medziludske;j
komunikacie. Ziaci si mézu vyskusat navzajom chatovanie so spoluziakom,
pricom sa pokusia dodrziavat zakladné pravidla komunikacie: pouzivat
oslovenie, vyjadrovat sa pomocou celych viet (podobne ako je tomu pri
listovej komunikacii). Ucitel zZiakom vysvetli, Ze pravidla internetovej
komunikacie by mali byt rovnaké ako pri pisomnom styku (ucili sa o tom na
hodinach slovenského jazyka). V tomto pripade ide opat o uplatnenie
medzipredmetovych vztahov.

Materialno-didaktické prostriedky: internet

© Statny pedagogicky ustav: Spracovala PhDr. Viera Kacinova, jal 2006.



Aka skutocna je

multimedialna realita?

Roénik: deviaty (kvarta)

Casova dotacia: 4 vyucovacie hodiny

Nadvidznost na iné tematické celky: Charakteristické znaky digitdlnych
médii v porovnani s tradicnymi. Internet a jeho moznosti v oblasti masovej

a osobnej komunikdcie.

Vychodisko:

Technické zdokonalenia prezentované prostrednictvom multimedialnych
produktov umoznuju coraz CastejSie verne simulovat realitu, ¢o moéze posobit
najmd na mladych ludi dezorientujuco. Vsugerovanie realneho dojmu
o nieCcom, ¢o nie je realne predstavuje manipulaciu s ¢lovekom, ktora moze
mat negativne nasledky pre neho v oblasti vnimania, citov, ale tiez pre jeho
osobnost ako taku. V neposlednom rade sa moéze mlady clovek stat na médiu
zavisly.

Ciele:

Ziak :
1. pozna typické znaky multimedialnej reality,
2. rozliSuje medzi multimedialnou realitou a skuto¢nostou,
3. uvedomuje si negativnhe dosledky =zavislosti na internete a inych
meédiach na osobnost ¢loveka.

Uvedené ciele su sucastou dlhodobého ciela: Ziak je schopny chranit sa pred
negativnymi strankami internetu, zabranit vlastnej zavislosti na internete
a nachadzat alternativne spdsoby vyuzivania volného casu.

Metodicky postup (metody a formy prace so ziakmi):
1. - 2. vyucovacia hodina

Na uvod odporucame diskusiu so ziakmi o tom, kedy pri recipovani
medialnej reality nadobudli dojem, Ze zobrazované je ako skutoc¢né. Najma
v diskusii o pocitacovych hrach budu ziaci pravdepodobne popisovat svoje
zazitky, ako sa dokazali do zobrazovaného tak vzit, ze zabudli na realitu,
resp. vnimali seba ako sucast tejto reality.

Uvodny priklad v ucebnici ma napomoct diskusii, akym spésobom nam
internet dokaze sposobit ,iluziu“ reality. Chlapec z pribehu uveril obrazu
sinternetovej lasky“, bez toho, Ze by dievca osobne poznal. Ucitel pri
rozhovore moze nadviazat na zazitky ziakov so zoznamovanim sa cez
internet. O tom aké vyhody, no najma uskalia to so sebou prinasa.
Problémom je tu prave poskytnutie priestoru pre anonymitu v ramci



multimedialneho prostredia, ¢o najmé v pripade mladych TIudi moze
sposobit sklamanie, ba dokonca citové a duSevné ujmy. Vydavanie sa za
niekoho, kym clovek nie je, sposobuje manipulovanie s druhym. Kazdé
meédium a najmé internet ma silu sugescie (jej forma je popisana v uc¢ebnom
texte).

Ucitel moze nechat ziakom priestor, aby popisali technické moznosti, ktoré
su schopné vytvorit pocitacové systémy, resp. virtualna realita, aby sme
ziskali dojem o realnosti nerealneho (napriklad riadenie pohybu v prostredi
multimedialnej reality pomocou datovej rukavice). Najmé chlapci budu mat
podla predpokladu solidne poznatky z tejto oblasti — ucitel im moéze nechat
priestor pre referat.

3. - 4. vyucovacia hodina

Na poslednych dvoch vyucovacich hodinach by mal ucitel so Ziakmi preberat
problematiku negativnych ucinkov internetu na cloveka: pokles
komunikacie, narast depresii a pocitov osamelosti, zavislosti na pocitacoch
(to bude aj téma v ramci dalSieho tematického celku o pocitacovych hrach).
Pri preberani tejto problematiky moéze ucitel nechat priestor Zziakom na
hladanie prikladov z internetu alebo z inych meédii, s cielom dozvediet sa viac
o negativnych uc¢inkoch meédii a Specialne internetu na cloveka.

V ramci hodin je mozné pozvat na diskusiu odbornika - psychologa,
psychiatra ¢i iného lekara, ktory by ziakom prezentoval, v com zavislost na
internete, pocitacovych hrach, mobilnom teleféne spociva a ako sa prejavuje.
Pre ziakov moze byt prinosné, ked zistia, Ze existuje aj zavislost na
mobilnom telefone, ¢o je tiez lekarskou diagnozou. Cielom tychto hodin nie je
nastrasit Zziakov, ale tieto aktivity su =zacielené na prevenciu v oblasti
vyuzivania ,novych meédii“. Aktivita sa moze rozrast az do projektovej tlohy,
pricom sa predpoklada jej integracia s projektami v ramci obc¢ianskej nauky
¢i etickej vychovy.

Materialno-didaktické prostriedky: internet

© Statny pedagogicky ustav: Spracovala PhDr. Viera Kacinova, jul 2006.



Odvratena strana virtualneho sveta

Roc¢nik: deviaty (kvarta)
Casova dotacia: 4 vyucovacie hodiny
Nadvaznost na iné tematické celky: Internet a jeho moZznosti v

oblasti masovej a osobnej komunikacie. Aka skutoc¢na je multimedialna
realita?

Vychodisko:

Autorské prava na internete su chranené zakonom o copyrighte. PorusSitelom
autorskych prav hrozia sankcie — odobratie nelegalnych kopii, financné
pokuty, dokonca vézenie. Autorské prava patria medzi predmety dusevného
vlastnictva. Dal§imi su napriklad vynalez, ochranna znamka, umelecké
dielo... No napriklad nosice umeleckych diel, ako kniha ¢i cédecko, su
predmetom dalSieho pravneho pojmu - vecného vlastnictva.

V internete je - podobne ako v beznom zivote - dolezité, aby sa jeho
navstevnici spravali eticky. Ludia vyuzivajuci internet sa totiz casto osobne
vobec nepoznaju atak maju tendenciu chapat internet ako obrovsky
anonymny priestor, v ktorom (predovSetkym psychicky labilnejsi [udia)
fahsie stracaju zabrany. Ziaci by na hodinach mali dostat zaklad ako sa
chranit pred nezelanymi a poSkodzujucimi obsahmi a komunikaciou s
nebezpecnymi 'udmi na internete. Za pomoci ucitelov a podla moznosti aj
rodiCov maju spoznat spominané rizikd a v buducnosti naivne ich
nepodcenovat.

Ciele:

Ziak ma byt schopny:

10. chapat dovody a sposoby ochrany autorskych prav v priestore
internetu,

11. poznat désledky konania pocitacovych piratov,

12. vyhladat na internete rady pre jeho uzivatelov, ako chranit seba a svoj
pocitac,

13. v pripade potreby pouzit spdtnu kontrolu navstivenych stranok cez
ikonu historia,

14. dokazat bezpecne vyuzivat internet aj bez ,detskych zamkov®, cize
hesiel a filtrov.

Uvedené ciele su sucastou dlhodobého ciela: naucit Ziaka, aby porozumel
zakladnym odliSnostiam medzi jednotlivymi médiami, uzival ich pozitivne
stranky a vedel sa chranit pred hrozbou stranok negativnych.

Metodicky postup (metody a formy prace so ziakmi):

1. - 2. vyucovacia hodina

Vhodnym Startom do témy je diskusia so ziakmi o pocitacovom piratstve a
autorskych pravach na internete. Co si pod spominanymi pojmami
predstavuju, preco je nutna ochrana autorskych diel a aké tresty hrozia



poruSitefom autorskych prav na internete. Dozvedia sa, ¢i napriklad moze
byt odsudeny uzivatel, ktory si skopiruje vybranu hudbu alebo film len raz
pre vlastnu potrebu, nie pre dalSie Sirenie a zisk. Aktualne sa zorientovat
v tejto problematike pomoézu ucitelovi i ziakom konkrétne pripady
porusitefov autorskych prav uvedené v uc¢ebnom texte, ktoré policia odhalila
a sud rieSil na Slovensku v poslednych tyzdnoch. Na dalSej vyucovacej
hodine by mali zZiaci referovat o vysledkoch rozhovoru s rodi¢mi o uiskaliach
internetu. Trojicu pomocnych otazok najdu hned v uvode zoznamu uloh na
doma.

3. - 4. vyucovacia hodina

Na poslednych dvoch vyucovacich hodinach by mal ucitel so Ziakmi preberat
problematiku etiky a bezpecCnosti pohybovania sa v priestore internetu.
V uvode by bolo vhodné pripomenut si zasady sietovej etiky, Cize spravania
sa ucastnikov e-mailovej posty, diskusnych skupin, elektronickych
konferencii, chatov a podobne, ktoré ziaci budu preberat aj na hodinach
informatiky. Ucitel by potom otvoril diskusiu o technickej bezpecnosti na
internete, ako ju dosiahnut, ¢o ju moze ohrozit. Nasledne ucitel vyzve ziakov
k samostatnej prdci s internetom. Ziaci sa naloguju na stranky www.kry-
sa.sk a www.bezpecneonline.cz, spominané v ucebnom texte, aby zistili
dalsie rizika na internete a hlavné zasady ochrany, pricom ucitel pri
vyhladavani podstatnych informacii s nimi spolupracuje. Tiez moézu vyuzit
bezplatnu poradnu, ktora sa tu pre uzivatelov ponuka. Po vyhodnoteni
postrehov ziakov im ucitel vysvetli moznosti spatnej kontroly navstivenych
internetovych stranok a ochrany uzivatelov internetu prostrednictvom hesiel
a filtrov. Cielom spolo¢ného usilia ucitela a ziakov na tychto hodinach je
uvedomenie si nutnosti prevencie pred bezohladnym, neetickym a
poskodzujucim spravanim niektorych ucastnikov internetu. Ziaci by mali
pochopit, Ze na internete je namieste spravna davka opatrnosti. Je délezite,
aby postupne sami zacali regulovat svoje vyuzivanie internetu podla etickych
kritérii, nenavstevovali stranky, ktoré obsahuju prvky porusujuce Tudsku
dostojnost a v tomto ohlade si nechali poradit aj od rodicov, ucitelov alebo
inych autorit. Z vyucby by mali pochopit, preco st dané stranky pre ¢loveka
a Specialne pre jeho osobnost nevhodné a aby si postupne tento postoj
zvnutornili. Ide o dlhodobejsi proces, ktory podmienuju faktory, ako vplyv
rodiny, okolia i vek Ziakov. S formovanim postojov ziakov je dodlezité zacat uz
v tomto veku a prave na hodinach medialnej vychovy.

Na zaver by mohol ucitel podnietit skupinovu aktivitu ziakov, ciefom ktorej by
bolo zostavenie rebricka Top 10 najlepSich internetovych stranok splinajucich
poziadavky etickosti a zaroven by ponukali pre nich zaujimavé a potrebné
informacie.

Materialno-didaktické prostriedky: internet

© Statny pedagogicky ustav. Spracovala Ing. Silvia Struharova a PhDr. Viera
Kacinova, jul 2006.
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Pocitacové hry, videohry len ako zabava?

Roénik: Siesty, Sturty (osemroéné gymnazium)

Casova dotacia: 7 wvyudovacich hodin, 6 vyuéovacich hodin (osemrocné
gymndazium)

Nadvaznost na iné tematické celky: Médid a ndsilie na priklade akénych
filmov, hororov, krimindlnych filmov. Pruky nasilia v médidch (6 roc.; 2. roc.
osemrocné gymndadzium)

Vychodisko:

Pocitacové hry a videohry fascinuju deti a mladez, zaujimaju casto vysostné
postavenie vo volnocCasovych aktivitach deti a mladeze. Deti vyuzivaju
pocitacové hry a videohry hlavne kvoli ich zabavnej funkcii, ktora spociva v
tom, Ze su prostriedkami rozptylenia, odreagovania sa. Deti siahaju po
tychto prostriedkoch zabavy cielene, na ukor inych aktivit, pricom casto
ignoruju iné skutocné prostriedky zabavy suvisiace sich zZivotnymi
podmienkami. Deti vyuzivaju tieto prostriedky zabavy aj v situaciach, ked
nedokazu inac vyuzit svoj volny ¢as - chyba im ina ponuka, v situaciach ked
nemaju co robit, nemaju spolo¢nost (priatelov), s ktorymi by mohli nieco
podniknut.

Deti si zvacSa malo alebo vobec neuvedomuju, ze zabava pocitacovych hier a
videohier je spajana s prezentovanim réznych nasilnych obsahov, ktoré sa
stavaju ich beznou sucastou. U deti, ktoré casto hraju takéto hry, je
nebezpecenstvo, ze postupne podvedome, ba dokonca vedome budu
akceptovat nasilie ako nieco samozrejmé a to nielen vo fiktivnom svete. Deti
postradaju vo svojom konzume rozliSujuce kritéria, pomocou ktorych by si
mohli vybrat hry neohrozujuce ich osobnost, ale boli pre ne nejakym
prinosom.

V sucasnosti je velké mnozstvo pocitacovych hier a videohier s roéznym
obsahom, nametmi i kvalitou.

Ciele:

1. rozpoznat, ze pocitacové hry a videohry vyuzivaju nasilie, boje, vojny ako
prvok zabavy , a tak ho velebia,

2. rozoznavat, ktoré pocitacové hry a videohry maju pozitivnhy prinos pre
vlastnu osobnost,

3. reflektovat vlastné prezivanie hrania pocitacovych hier, najma s nasilnym
obsahom,

4. uvedomit si negativnhe doésledky neprimeraného konzumu pocitacovych
hier a videohier na ¢loveka a §pecialne na vlastnu osobnost,

5. rozliSovat medzi zabavou, ktora ponukaju pocitacové hry a videohry a
zabavou v skutocnosti - uvedomovat si jej hodnotu a vedome si volit iné
alternativne formy zabavy.

Splnenie zakladnych cielov sleduje dlhodoby ciel. Ziak sa nauci:
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6. Zaujat hodnotiaci postoj k pocitacovym hram a videohram podla kvality, s
akou plnia zabavnu funkciu a vyuzivat pocitacové hry selektovane ale s
mierou.

Metodicky postup (metody a formy prace so ziakmi):

Uvodnou aktivitou na prvych dvoch vyucéovacich hodinach by malo byt
cvicenie so ziakmi spojené s naslednou diskusiou.

Predpoklada sa, ze ucitel si vopred pripravi vybrané tituly pocitacovych hier,
ktoré pozna a sam ich hral.

Zaroven by mal prezentovat rozne zanre hier ako akcéné, dobrodruzne,
strategicke, stolové, Sportové, simulacné, pricom by mal uplatnovat
kritérium: hry by mali byt v nieCom pre Ziaka prinosné.

Aktivita je v sulade s ucebnymi cielmi ¢1.2.3 z pohladu ziaka. Z pohladu
ucitela je jej cielom:

-rozpoznat ako ziaci vhimaju a reaguju na prostriedky "zabavy" v hrach a
zaroven prezentované hodnoty,

-bezprostredne poznat konzum ziakov, vediet ho usmernit.

Dizka trvania: 2 vyucovacie hodiny (v bloku):
1. vyucovacia hodina: Ziaci hraju vybrané hry,
2. vyucovacia hodina: vymena zazitkov.

V ramci cvicenia sa uplatnuje zdazitkova metéda:

Postup:

1. Ucitel prinesie na hodinu pocitacové hry ¢&i videohry, priCom by mal
zohladnovat aj preferencie ziakov, ktoré sa mohol dozvediet na
predchadzajucich hodinach.

2. V priebehu hodiny si ich medzi sebou vymienaju (jeden ziak hra viaceré
hry, minimalne tri).

3. Ucitel si vS§ima spontanne reakcie ziakov na hry - dolezité pre poznanie
ziakovho konzumu a recepcie pocitacovych hier a videohier réznych
obsahov. Hry s nasilnou problematikou by sa mali vyskytovat len vo velmi
prijatelnej miere.

4. Po ukonceni si ziaci navzajom vymienaju zazitky a diskutuju o obsahu
hier, ich forme — vysvetlia, preco sa im ta ktora hra pacila ina nie.

Ucitel so ziakmi nasledne diskutuje o:

obsahu vybranych hier,

pravidlach hry,

prostriedkoch zabavy, ktoré sa z pohladu ziaka v hre nachadzaju

a o moznych pozitivach hrania tych ktorych hier pre osobnostné stranky

ziaka,

4. o ziackom konzume pocitacovych hier a videohier a o znamych
(aktualnych) tituloch.

W

Odporucania organizaéného razu: Pracovat extra v pocitacovej miestnosti.
Zabezpecit, aby mal kazdy ziak pristup k pocitacu. Ak je to mozné, mozu byt
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aj v skupinkach, pricom plati, aby kazdy ziak hral aspon tri rozne
pocitacové hry.

Ucitel sa ma snazit pochopit dovody zaujmu deti o pocitacové hry a
videohry :

e interaktivita: vyzaduje sa aktivita dietata, ktoré zaroven ziskava spatnu
vazbu ako reakciu na svoje konanie,

e dynamickost: pocitacovy program neustalou reakciou na podnety dietata
vytvara a udrziava s nim vztah, ktory je plny dynamickosti ,

e dramatickost: hry ponukaju napinavy pribeh, ktory obsahuje vSetky
prvky dramatickosti: najma zapletku, zauzlenie pribehu, koliziu,
vyvrcholenie , dobrodruzstvo,

e obsah hry: videohry a pocitacové hry sa vztahuju na literarne diela,
komiksy, spolocenské hry, ktoré deti poznaju, a preto su pre nich esSte
pritazlivejSie,

e spolutvorcovstvo: hry umoznuju detom byt spolutvorcami a aktérmi hry,
spoluurcovat pravidla, ovplyvinovat spravanie virtualnych hrdinov, rozvijat
a urcit koniec pribehu,

e vtiahnutie dietata do medidlnej reality: ziaci sa moézu vzit do roly
(postavy), do ktorej sa v skutocnosti nikdy nedostanu: detektiva, tajného
agenta, vesmirneho badatela, stavaju sa stroskotancami, piratmi,
zachrancami - to je tiez prvkom zabavy: zucastnit sa deja pocitacove;j
reality v role centralneho hrdinu, od ktorého vSetko zalezi,

e zdazitok z "vitazstva": hry su prostriedkom ako zazit dobry pocit z vyhry.
Tento pocit si vSak musia zasluzit aj za cenu niCenia, zabijania - to su
najCastejsSie prostriedky zabavy najméa v akénych pocitacovych hrach a
zaroven prostriedky ako zazit pocit vyhry a tispechu,

e Dblizkost zivotnej realite: obsahy pocitacovych hier a videohier nadvazuju
na zivotné situacie I'udi (medialne i nemedialne prezentované) sposobom
ponuky zivotnych roli, spésobov konania, ktoré su pritazlivé i pre deti.

Ucitel sa snazi usmernovat vyber hier u ziakov poukazanim na pozitiva a
negativa recepcie pocitacovych hier.

Za pozitivne vplyvy recepcie pocitacovych hier a videohier sa povazuju:

- rozvijanie logického a strategického myslenia, fantazie, priestorového
vnimania, umoznuju ziskanie rychlejsich reflexov,

- podporuju rozvoj komunikac¢nych schopnosti, pokial sa hraju  vo
dvojiciach ¢i skupine,

- zlepSenie jazykovej kompetencie pri hrani hier v cudzich jazykoch v ramci
neformalneho ucenia,

- zazivanie uspechu pri zvladnuti vySSej irovne hry, zvySovanie sebadovery
a ctiziadostivosti, ( tato ctiziadostivost vSak moze byt nekontrolovatelna a
zmenit sa niekedy na posadnutost dokazat hrat najvysSiu uroven za
kazdu cenu a teda travit viacej casu s pocitacom, moze byt spojena aj s
nervozitou a agresivnymi sklonmi)
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podpora socialnych kompetencii (hranim v dvojiciach): pre tvorbu a
udrzanie priatelstiev s vrstovnikmi.

Za negativne vplyvy recepcie pocitacovych hier a videohier sa povazuju:

s Castym vyuzivanim pocitacovych hier a videohier hrozi jednostrannost
vo volnocasovych aktivitach, vyuzivani casu; (dieta travi pri pocitaci
mnozstvo voIného i "pracovného" ¢asu, moze zanedbavat svoje Skolske
povinnosti),

zdravotné problémy: detom chyba pohyb na cerstvom vzduchu, z ¢astého
a dlhého vysedavania za pocitacom (zatazenie zraku, bolesti chrbta, ruk),
komunikacéné problémy (dieta sa uzavrie do seba), virtualni priatelia
budu nahradou za skuto¢nych,

poruchy koncentracie: sposobené rychlo meniacimi sa obrazmi,
svetelnymi ¢i zvukovymi efektmi),

strata vedomia skutoCnej reality (snenie a predstavy): v mysli zZije v
medialnej realite, v pribehoch z pocitacovych hier,

sprostredkovania deformovaného obrazu o moralnych konaniach c¢loveka
tym, ze sa vyuziva neprimerané nasilie (zlo) na dosiahnutie uslachtilych
cielov (dobra),

nadmerny konzum hier moze vyvolat zavislost na pocitacovych hrach.

V prevaznej casti pocitacovych hier sa objavuje vo zvySenej miere prvok

nasilia, brutalita sa stava ich prirodzenou sucastou. Prezentuje sa
mnozstvo krvi, az ¢loveku pride zle.
Ked ziak nema takéto pocity, znamena to, ze stratil senzibilitu, zvykol si
na nasilie, mozno uz otupel. "S jedlom rastie chut" plati i u nasilia v
pocitacovych hrach - zvysSuje sa dopyt po nasili, spojeny s tym, ze dieta
skuSa, co vSetko vydrzi (kolko krvi eSte znesie). Pomocou dokonalych
technickych prostriedkov, ktoré umoznuju "efektnejSiu" recepciu nasilia
ho dokonca moéze nasilie zacat fascinovat. To su nebezpecné vplyvy, ktoré
si mnohé deti a najma chlapci, ktori takéto hry najviac sleduju,
neuvedomuju.

Obsahom pocitacovych hier su casto usSlachtilé motivy: ako je
napriklad solidarita a pomoc (prejavia sa napriklad zachranou ludstva,
starostlivostou o l'udi ¢i zvierata). Tieto su vSak Casto spojené s nasilim.
Vyuzivanie nasilia je tolerované ako prostriedok k dosiahnutiu
uSlachtilého ciela a to na réznom stupni brutality. Dochadza tu k
sprostredkovaniu deformovaného obrazu o moralnych konaniach ¢loveka.
Zlo sa vyuziva na dosiahnutie dobra. Ucitel by mal vysvetlit Ziakovi, kedy
pouzitie nasilia moze byt primerané a kedy nie, aby bol skutok
ohodnoteny ako moralne prijatelny. V tejto ¢asti moéze byt ucivo prepojené
s etikou.

Ucitel tematizuje nasilie v pocitacovych hrach a videohrach, upozornuje
na negativne vplyvy medialneho nasilia pomocou uloh v ucebnici. V
sulade s cielmi ¢. 1, 3,4,5 sa ucitel snazi zistit: Ako vnimaju prvky ndsilia
zZiaci? Ako na nich pésobi medidlne ndsilie prezentované v pocitacovych
hrach?
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V prvom uryvku A (Dawn of war) je hra popisana ako Striefacka z prostredia
figurkovej a kartovej hry, v druhom B ako klasicka adventura (western) s
prvkami humoru.

Niektori vidia za hranim nasilnych hier a bojovych pocitacovych hier
odreagovanie sa deti, odburavanie ich nahromadenej agresivity, povazuju to
za "osoznejSie" ako vybitie si nasilia na svojich rovesnikoch, surodencoch
alebo inych Iudoch. Ospravedlnuju vplyv, ktory nepochybne tieto hry maju,
prave z hladiska prebudzania, vyvolavania agresivnych reakcii u deti, ktoré
sa prenasaju do reality a nie su teda prostriedkom ale priCinou agresivity,
resp. prispievaju hojnou mierou k nasilnému spravaniu sa deti.

DalSou problémovou oblastou je zavislost na pocitacovych hrach a
videohrach, ktora moze predstavovat samostatnu vyucovaciu hodinu.

Ucitel sa na uvod rozhovorom snazi zistit, ako ¢asto ziaci hravaju hry a kedy,
dalej motivy ich vyuzivania: Zistuje, ¢i hranim pocitacovych hier kompenzuju
nudu, zabijaju ¢as, alebo si snazia ndjst ¢as na hru za kazdu cenu. Stava sa
ziakom, ze vzitim sa do hry zabudnu na okolity svet?

Deti v pocitacovych hrach maju rieSit mnozstvo uloh, stale sa vyzaduje
podanie urcitého vykonu, aby zvladli poziadavky, ktoré st na ne kladené, nie
je ¢as nudit sa. Takéto vtiahnutie do medialnej reality, ktorej prezivanie dieta
vnima bez uvedomovania si ¢asu (¢as rychlo leti), nechava zabudnut deti na
skutoénu realitu. Problematické moéze byt vtiahnutie do medialnej reality,
ked dieta straca zmysel pre realitu, alebo je désledkom castého vyuzivania
hier osamotenost a jednostrannost v zalubach, ktora sa prejavuje v
neustalom vyhladavani a hrani pocitacovych hier a videohier a moze koncit
zavislostou.

Uloha v uéebnom texte z uryvku: Zdvislost na Internete a pocitacovych hrdach

poukaze na nebezpecenstvo zavislosti. Specidlnou témou moézu byt aj

pribuzné druhy =zavislosti: na hracich automatoch: gamblérstvo ¢i na

mobilnych telefonoch. Ucitel upozorni, ze predstupnom gamblérstva moze

byt prave hranie pocitacovych hier a moéze byt teda nebezpecné.

Ucitel by sa mal snazit rozhovorom podnietit int1 volnocasovu aktivitu deti,

poukazat na iné realnejSie prostriedky radosti, ako vychadzky do prirody s

priatelmi, Sportovanie... Deti maju spoznat a pochopit:

- pocitacové hry odradzaju od inych aktivit,

- deti, ktoré hladaju zabavu vo virtualnom svete sa oberaju o radosti
skuto¢ného sveta.

Ucitel ma v suvislosti s ciefom 6 odporacat také druhy hier, ktoré:

- su urcené pre ich vekovu kategoriu,

- rozvijaju ich strategické a logické myslenie, ¢i pamat,

- su zaujimavé svojim obsahom, nametom a kvalitou: napr. ktorych
obsahom su uslachtilé motivy: prejavy starostlivosti o Iudi ¢i zvierata,
solidarity, pomoci (tieto prejavy vSak nemaju byt v suvislosti s nasilim,
hlavne neprimeranym),
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neobsahuju nasilie, brutalitu, resp. len v minimalnej miere a v TahSej
forme,

daju sa hrat v dvojiciach a rozvijaju komunikacné schopnosti deti, ked sa
musia medzi sebou radit, hladat spolo¢né rieSenie.
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Ucinky meédii na cloveka

Roc¢nik: deviaty (kvarta)
Casova dotacia: sedem vyucovacich hodin
Nadvaznost na iné tematické celky: Reality TV (9. roc., 4. roé.);

Vychodisko:

Média sa stavaju stabilnou sucastou zivotnej reality ziakov, ktori su
vystaveni ich permanentnému vplyvu. Spoésob ich nazerania na svet,
zmySlania o prvkoch reality, vytvaranie si hodnotiacich sudov o tejto realite,
ich celkové prezivanie a spravanie, to vSetko je ovplyvnované aj medialnymi
prostrednikmi reality. Masmeédia sposobuju zmenu v mysleni, v citeni, v
spravani ziaka, pricCom k nej dojde po recepcii medialnych obsahov a to
dlhodobej, kratkodobej ¢i jednorazovej. Nemusi to byt zo strany medialneho
tvorcu umyselné, no ziak sa musi ucit uvedomovat si, ze k takymto vplyvom
na jeho osobnost dochadza, aj ked si to neuvedomuje. Vysledkom procesu
uvedomenia si tejto skutoCnosti je regulovanie vlastného konzumu meédii s
cielom eliminovat nezelateIné vplyvy a posilnovat Zelatelné vplyvy médii na
vlastnu osobnost.

Ciele:

Ziak ma byt schopny:

1. rozpoznat oblasti vplyvu meédii na cloveka, Specialne na vlastné
prezivanie a spravanie

2. vymenovat pozitivnhe a negativne priklady vplyvu médii na Iudi

3. rozliSovat medzi pozitivhymi a negativnymi vplyvmi médii na vlastnu
osobnost

4. vyuzivat poznatky o vplyve meédii na vlastni osobnost v regulacii
vlastného konzumu meédii

5. zaujimat kriticky postoj k televiznym programom typu reality Sou.

Metodicky postup (metody a formy prace so ziakmi):

Na uvodnych dvoch hodinach sa ucitel v sulade s prvymi Styrmi cielmi snazi

v diskusii so ziakmi rozobrat oblasti vplyvu meédii na cloveka, Specialne na

ziaka. Vychadzat by mal z uvedenych prikladov v ucebnici, ktoré je vhodné

doplnit vlastnymi. Vychodiskom vplyvu médii na osobnost cloveka su

vybrané oblasti prezivania a spravania, ktoré je opat vhodné so ziakmi

doplnit prikladmi. Dolezité su pritom osobné zazitky ziakov.

Ziaci musia nadobudnut schopnost reflektovat Ucinky médii na vlastnu

osobnost, ktoré sa prejavuju:

- zmenou sposobu myslenia, c¢oho doésledkom je selektivnost pri vaimani
javov zivotnej reality a oslabenie kritickosti iisudku voéi tymto javom

- zmenou spoOsobu poznavania reality - je ovplyvnené skusenostou
s medialne prezentovanymi ,schémami“ pristupu k realite,
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- vyhranenostou postojov k javom okolitého sveta pod vplyvom medialne
zobrazovanych skutocnosti, preferenciou wurcitych zivotnych hodnot
medialne prezentovanych, ktoré dovtedy nemuseli byt vnimané ako
dolezite,

- stimulaciou Specifickych citov, pocitov a nalad, ktoré podmienuju
opakovany vyber urcitych medialnych obsahov s cielom aktualizovat tieto
afektivne stavy.

Zaroven sa musia naucit odhalit priciny zmien vo vlastnom mysleni a konani
vyvolané vplyvmi medialnych produktov a byt rezistenti voci ich negativhym
vplyvom.

Ziakov ucime zaujimat sa viac o to, ako média vplyvaji na ¢&loveka,
Specialne na ich osobnost, aby sa snazili reflektovat tieto vplyvy. Ucitel
moze na domacu ulohu zadat ziakom, aby si pozreli nejaky televizny serial
a snazili sa odhalit ako vplyva na ich mysSlienky, pocity, fantaziu, tuzby,
postoje, hodnotové orientacie, spravanie.

Dolezitou oblastou vplyvu je rovina intelektualna. Ziak eSte nedokaze
celkom odliSovat iluziu od skutocnosti v pripade medialnej recepcie. Vytvara
si isudky o okolitom svete na zaklade videného, pocutého a precitaného.
Ziak casto zabuda, ze to, ¢o vidi napriklad v televiznych spravach, je
starostlivo pripravené, zostrihané. Vyberu sa len urcité useky z reality, ktoreé
su zoradené a zobrazené aj so zamerom, aby uputali divaka. Spolieha sa, ze
informacie, ktoré prinasaju redaktori, st pravdivé, v zhode so skuto¢nostou.
To je v podstate dobry pristup, no Ziakov treba upozornit, Ze nesmie zabudat,
ze niektoré informacie mozu byt vynechané, zaml¢ané, nepresné, ¢o sa moze
stat neumyselne, alebo tiez zamerne. Preto je dobré ucit sa porovnavat
informacie z viacerych zdrojov predtym, ako si vytvori nazor na nejaku
skutocnost.

V oblasti emocionalnej je treba Ziakov upozornit na to, Ze by sa mali snazit
rozpoznat, aké pocity maju pri vnimani medialneho obsahu a
ktoré pretrvavaju a tiez, aké vplyvy maju na ich spravanie: mali by
sa vyhybat takym medialnym obsahom, ktoré v nich vyvolavaju negativne
emocie a tiez spravanie.

V oblasti predstav a fantazie je treba zZiakov upozornit, Ze niekedy
medialne zazitky vyvolaju v nich predstavy, ktoré mozu mat vplyv na ich
zelania a tuazby. Niekedy moézu byt takéto predstavy uzitocné, napriklad
povzbudzuju ich tvorivost, voI'n zdokonalit sa v nejakej ¢innosti, vybrat si
profesiu. V niektorych pripadoch ich vSak takéto tuzby vzdaluju od reality.
Pokial ich takéto predstavy odradzaju od skutoénych povinnosti, neoplati sa
nimi zaoberat a stracat cas.

Dalsimi oblastami vplyvu, ktoré by sa mal ucitel snazit primeranou formou
ziakom vysvetlit, je rovina moralna, esteticka a nabozenska.

V rovine moralnej a etickej ziak zvazuje svoje konanie podla noriem
spolocenského spravania. Média vo svojich posolstvach bud presadzuju
a udrziavaju vSeobecne prijatelné mravné hodnoty, alebo ich, zial, aj moézu
popierat. Je dolezitou ulohou primarnej rodiny, ale tiez Skoly postupne
sprostredkovat ziakom hodnotové orientacie, zakladné normy sluSného
spravania v sulade s dodrziavanim etickych a moralnych pravidiel a aby sa
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naucili rozliSovat, kedy média vo svojich posolstvach dané pravidla
nereSpektuju. Prikladom v ramci tohto tematického celku budu televizne
programy typu reality Sou.
V rovine estetickej ucitel vysvetli ziakom tuzbu cloveka po krase a
harmonii. Na prikladoch z médii vSak diskutuje so ziakmi o prejavoch
v médiach, ktoré nie su v sulade s touto tuzbou a potrebou krasy: napr.
ponuknutim televiznych vzorov v extravagantnom ¢i vystrednom obleceni,
vysielanim vulgarnych prejavov napr. niektorymi rozhlasovymi moderatormi.
V rovine nabozenskej — ucitel ziakom vysvetli, ze kazdy ¢lovek ma pravo na
vierovyznanie a reSpektovanie tohto prava inymi. Je preto povinnostou meédii
pravdivo a citlivo informovat o veciach, ktoré sa tykaju nabozenského
presvedcenia Iudi, napriklad o prvkoch viery, cirkevnych insStituciach,
predstaviteloch cirkvi. Je nepripustné, ked média informuju tak, Ze to uraza,
alebo moéze urazit nabozenské citenie I'udi: t.j. nepravdivo, jednostranne
negativne, zosmieSnujuco.
V suvislosti s vysvetlenim vplyvu meédii na vacSie mnozstvo Tudi, ¢i celu
spoloc¢nost, ucitel opat vychadza z konkrétnych prikladov v ucebnici. Dalsie
vysvetlenie vplyvu meédii v SirSom kontexte je v suvislosti s tym, aké funkcie
meédia plnia v spoloCnosti:

1. informuju o udalostiach, zivote réznych Iudi v spolo¢nosti, vo svete, o

vedeckom a inom pokroku
2. podporuju ustanovené politické ¢i iné autority (napriklad c¢lenov
vladneho kabinetu, parlamentu) alebo ich odmietaju

3. podporuju alebo odmietaju ciele spolo¢nosti vo sfére politiky, vojny,
ekonomického vyvoja, kultury
predkladaju ¢loveku urcity pohlad na svet, svetonazor
. prenasaju prvky kulturneho dedic¢stva (ako kultirne zvyky a tradicie),

objavuju nové trendy v kultirnom vyvoji

6. Siria nabozenské presvedcenia I'udi, pozitivne aj negativne ho hodnotia
7. rozSiruju pravidla spravania medzi l'udmi
8. su prostriedkom vzdelavania, sebavzdelavania Iudi
9.
1

bl

su zdrojom zabavy, prostriedok rozptylenia, uvolnenia Iudi
0.su schopni ovplyviiovat verejni mienku — formovat nazory vacsiny Iudi
na politické udalosti a témy, vojny..
11.podporuju alebo odmietaju politické strany, politikov, vyznamné
osobnosti v spolo¢nosti, autority (napriklad ¢lenov vladneho kabinetu,
parlamentu).

S uvedenymi funkciami sa ziaci mohli v struénosti oboznamit v piatom
rocniku. Je na ucitelovi, aby pristupnym spdésobom ZzZiakom tieto vplyvy
vysvetlil. Moéze opat pouzit ukazky z konkrétnych meédii. Ucitel sa moze
zamerat na to, aké pozitiva a negativa prinasaju pre spolo¢nost, konkrétnych
I'udi, najma ked média zaujimaju hodnotiace stanovisko k urcitym
spolocenskym situaciam ¢i problémom. Upozorni ich na konkrétne
nebezpecenstvo, ked meédia zaujimaju jednostranny a nevyvazeny postoj,
resp. prinasaju neoverené informacie — napr. osoCovanie verejného cCinitela,
vpad do sukromia os6b, nebezpecCenstvo nereSpektovania prava cloveka na
vierovyznanie, kone¢ne manipulaciu verejnej mienky na urcity problém. Tuto
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tému budu ziaci zakladnych Skol podrobnejSie preberat v 9. rocniku a Ziaci
osemrocnych gymnazii v 4. rocniku.

Na domacu ulohu ucitel zada ziakom najst novinové ¢i Casopisecké clanky
o pripadoch, kedy média pozitivnhym alebo negativhym spdésobom ovplyvnili
zivot cloveka. Referovanie o vysledkoch domacej tillohy bude tvorit vstup do
dalSej obsahovej ¢asti v ramci tohto tematického celku: O zivote ako reality
Sou, pre ktora je vymedzenych pat vyucovacich hodin. Na tychto hodinach
sa ucitel snazi dosiahnut vSetky ucebné ciele, najma vSak piaty ucebny
ciel.

S témou reality Sou sa ziaci podrobne oboznamia v 4. rocniku v ramci dalSe;j
témy. Kedze vSak ide v sucasnosti o velmi obliibeny televizny Zaner, je velmi
vhodné oboznamit Ziakov s podstatou tohto zanru, hlavne s jeho medialnym
vplyvom na ziakov.

V ucebnici je uvedena charakteristika tohto zanru, ktory v oznaceni spaja
realitu so Sou. Je velmi vhodné so ziakmi na uvod prediskutovat typy
programov, ktoré zodpovedaju tomuto zanrovému oznaceniu. Ziaci moézu
vymenovat konkrétne programy. V Case pisania prirucky boli velmi
sledované programy: Slovensko hlada Superstar, Vilomeniny a najmé
kontroverzna reality Sou Televizie Markiza Mojsejovci. Posledny priklad
obsahoval prvky, ktoré boli aj zo strany odbornikov oznacené za nevhodné:
zasahujuce do Tudskej déstojnosti. Uinkujaci Sou, ktorych zlakala vidina
2 000 000 Sk ako hlavna vyhra, nevahali plnit ulohy, ktoré im svojvolne
Casto s umyslom zosmieSnit, ponizit ich, kladli manzelia Mojsejovci.
Ucinkujuci sa plazili, Zobrali po S§tvornozky, plakali, sfubovali nezmysly,
sypali si sol do rany, bez vahania sa aj vyzliekli. Porotcovia ich miestami
urazali, slovne ponizovali. Programu nechybala vulgarnost a surova
arogancia manzelskej dvojice.

Slovensky regulacny organ Rada pre vysielanie a retransmisiu dostala
viaceré staznosti divakov, ktori nesuhlasili s vysielanou relaciou, napriek
tomu sa vysielala dalej. Televizia Markiza dostala za tento program pokutu
2 000 000 korun za nedodrzanie ochrany ludskej dostojnosti, fudskosti
a ochrany maloletych. Uvedena relacia je prikladom nezelatelnych -
negativnych prvkov v televiznych relaciach typu reality Sou:

- porusSovanie Iudskej déstojnosti najma odhalenim sukromia osoby

- predvadzanie intimity ¢loveka pred inymi l'udmi

- pouzivanie vulgarizmov a neslusného spravania

Ziakov je treba upozornit, Ze televizia sa takymto spdsobom snaZzi zarobit.
Najlepsi sposob ako zabranit vysielaniu takychto relacii, ktoré urazaja
nielen tych, ktori tu ucinkuja, ale aj divakov, je nepozerat ich. Televizii
tak klesne sledovanost relacie, znizia sa prijmy z reklamy, ktoré su v case
vysielania (zvacSa prime time) najvysSie a bude ju musiet zruSit. Vhodné je
tiez poukazat na dalSie finan¢né vyhody vysielania takejto relacie — najma
otazku sponzorov, firiem, ktoré zabezpecuju SMS hlasovanie, vyrobcov
spomienkovych predmetov, ako tric¢iek, ruksakov.. s logom sutaze — to vSetko
znamena na strane vyrobcov zisk a na strane divakov umelo vytvorené
(zbytocné) vydavky.

Rovnako vhodnou reakciou je nadviazanie kontaktu s redakciou (listom,
mailom, telefonicky), ktora vysiela dany program a vyjadrit svoju
nespokojnost.
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Ucitel by mal Ziakom sprostredkovat argumenty, preco dané relacie nie
st vhodné.

Mali by skusit si predstavit, ako by sa citili oni, keby boli v televizii
zobrazovani v rovnako ponizujacich a zosmieSnujucich situaciach,
alebo by v tychto situaciach videli niekoho z rodinnych prislusSnikov.
Treba ziakov upozornit na to, ze by sa mali skusit viac vcitit sa do
postavenia cloveka, ktory vystupuje v takychto relaciach, aj ked mu je
cudzi. Hoci sa to ¢asto nezda a je dokonca mozné, ze to uc¢inkujuacemu
nevadi, to eSte neznamena, Ze to na nom nezanecha negativny dopad,
ktory sa prenasa aj na tych, ktori ho sleduju, aj ked sa tak stane
nevedome. Ucitel moze so ziakmi hovorit aj o stale posivanych
hraniciach, ¢o je eSte vhodné a co nie. To, Ze sme coraz viac
konfrontovani v médiach s formami spravania, ktoré nie si dostojné
pre cloveka, je sposobené, Ze sme si na ne zvykli ako na beznu realitu,
aj preto, lebo nam to média stale serviruji. Obranny a zarovein aktivny
postoj cloveka je preto primeranou reakciou, ako zaobchadzat
s nezelateI'nymi vplyvmi aj na jeho (ziacku) osobnost.

Posledné tri vyucovacie hodiny su urcené analyze filmu, ktory je filmovou
obdobou televiznych reality Sou: Truman show. Ucitel Ziakom premietne film
(cca. 3. vyucovacie hodiny) a necha dostatok priestoru (min. 20 minut) na
prerozpravanie deja, vyplnenie dotaznika a vlastnu reflexiu. Odporuca sa
prediskutovat so ziakmi konkrétne tlohy filmovych hrdinov.

Otazky v dotazniku su zamerané na podstatu televizneho formatu reality
Sou, jej snahu ziskat si divakov prave tym, Ze zobrazuje ako keby realny
zivot. Ucitel sa ma vSak snazit Zziakom opatovne vysvetlit rozdiel medzi
skutoénou a inscenovanou realitou a nadviazat tak na predchadzajtce
tematické celky. Zdoérazni, ze tu zobrazované realne situacie Cloveka este nie
su skutoc¢nou realitou. Avsak pritazlivé pre divakov su tieto relacie prave pre
ich blizkost k ich realnemu zivotu: ti¢inkuju tu obycajni ludia, ktori maju
podobné problémy a osudy ako oni, s ktorymi je mozné sa stotoznit.

Otazka ¢.3 postava Kristofa, ktory si narokoval moc ovplyviiovat Zzivot
Trumana- hoci mu toto pravo neprinalezalo. Ziadny clovek nema pravo
rozhodovat o inych I'udoch proti ich voli — manipulovat nimi. Nezodpoveda to
pravu cloveka na slobodu a jeho sebaurcenie. Toto treba ziakom dobre
vysvetlit.

Otazka ¢. 4 ma viest opat k televiznemu zZanru reality Sou, kde sa na
verejnosti prezentuje sukromny Zzivot cloveka. Ucitel so ziakmi diskutuje
o potrebe ochrany sukromia, o tom, Ze skutocné city su nieco, €o si Clovek
prirodzene ma chranit anie sa snimi delit s masou cudzich Tudi.
Ucinkujuci, ktorym nevadi takato sebaprezentacia, si mozno neuvedomuju,
ze idu v podstate proti sebe ak suhlasia, avsak ucitel by mal zdéraznit, Ze to
nie je ospravedlnenie ich spravania.

Zaverecna otazka ma navodit diskusiu o skutocnej realite verzus umelo
vytvorenej. Aj ked sa neprirodzena realita moze zdat pre cloveka niekedy
lakava, je to len klam a utek z reality ma za dosledok neprimerané spravanie
a konecne rozcarovanie (ked sa znova prebudi), ¢i smutok. Ucitel by sa mal
snazit podnietit Ziakov k vSimaniu si kras skutocnej reality, aby sa naucili
objavovat zaujimavé veci aj vo vSednom Zivote.
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Vlastna reflexia, ktoru si ziaci zapisuju na papier a spolo¢ne s ostatnymi
ziakmi a ucitelom o nej diskutuju, ma za ciel navodit zamyslenie sa nad
vplyvom meédii na vlastnu osobnost, nad vlastnym konzumom médii
a podnietit jeho regulaciu. Odpovede na otazky tiez pomoézu ucitelovi ziskat
prehlad o ziackych navykoch vo vyuzivani médii. Ucitel, ktory si film pozrie
vopred si moze vybrat dalSie pasaze, ktoré mu posluzia ako priestor
k diskusii a vedie ziakov k reflektovanému a kritickému vyuzivaniu médii.
Tuto cast ucebného textu odporticame realizovat v trojhodinovom bloku.

Materialno-didaktické prostriedky:

- televizor, video, videonahravky
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"Reality TV"

Roc¢nik: deviaty; (kvarta)

Casova dotacia: 6 vyucovacich hodin;

Nadvaznost na iné tematické celky: Etické zdsady novindrskej prdace
(8. roc.) Legislativny ramec médii. Etické zdasady novinarskej prace (8. roc.,
3.ro¢. OG), Publikum médii (9. roc, 4 roc¢. OG).

Vychodisko:

Statisice Iudi si pravidelne sadaju k obrazovkam, aby zhliadli programy,
ktorych obsahom je hladat dievca za milion, superhviezdy, sledovat "bezny"
zivot vymenenych manzeliek, ¢i sledovat dobrodruzné pribehy ludi, ktori sa
radi predvadzaju. Reality Sou sa stavaju hitom "trhakom" na obrazovkach,
tieto programy maju najvyssiu sledovanost, a preto po nich televizie siahaju
ako po osvedCenom prostriedku ziskania divaka, reklam a inzercie. Hoci sa
nam zda byt pribeh skutoc¢ny je vo svojej podstate neskutoc¢ny, inscenovany
ide o "televiznu hru na realitu". Do formatu reality Sou patria aj tazSie témy
ako zobrazovanie katastrofickych ukazov, vojen, roznych nasilnych udalosti.
Vacsina tychto programov vSak balancuje na hranici zurnalistickej etiky, ¢i
etiky ako takej, ba dokonca ju prekracuje. Svojim obsahom c¢asto porusuju
zakladné udské prava, hoci so suhlasom uc¢inkujucich. O aké problémy ide,
by sa ziaci mali oboznamit v ramci tohto tematického celku.

Ciele:

"Ziak zaujima kriticky postoj k medialne prezentovanej realite v televiznych
zanroch ako reality TV, k neetickym prvkom v obsahoch tychto programov."
Ziak:

1. identifikuje iluziu skutocnosti, ktora je skryta v obsahu relacii typu
reality TV

2. si uvedomuje, Zze za vysielanim programov typu reality TV su
predovSetkym ekonomické zaujmy televiznych spoloc¢nosti

3. dokaze zaujat kriticky postoj k obsahom reality TV, k neetickym prvkom v
tomto formate

4. prehodnocuje svoje sledovanie programov typu reality TV

Metodicky postup (metody a formy prace so ziakmi):

1.-4. vyucovacia hodina

Na uvodnej hodine méze ucitel Zziakom premietnut ukazku programu typu
reality TV, resp. reality Sou, a tak ndzornou demonstrdaciou predviest
podstatu tohto televizneho zanru. Ucitel spolu so ziakmi popiSe hlavné znaky
zanru. Spontanne realizovanym rozhovorom so ziakmi prejda k ich
sledovaniu tychto relacii, znalosti Ziakov konkrétnych titulov a motivom
sledovania programov typu reality TV.
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Motivy, preco ludia sleduju programy tohto typu su dobre rozpisané v
ucebnom texte, takze je ulohou ucitela rozviest a usmernit rozhovor aj o tom,
¢o ziakov zaujima na tychto programov?

KItacovym bodom rozhovoru je téma: "Hlavnymi hrdinami st obycajni ludia
pod drobnohladom kamier". "V popredi reality Sou stoji obycajny clovek, ktory
moéze byt aspon na chvilu hviezdou".

Dalsim bodom rozhovoru je zobrazovanie a inscenovanie reality - ucitel sa na
prikladoch konkrétnych relacii snazi zZiakov wusmernit ako kriticky
pristupovat k medialnej "skutocnosti', ktora je vSak inscenovana
s predpisanym scenarom - je potrebné naucit ich reflektovat tumysly tvorcov
relacii - predat takéto programy ako skutocné, aj ked takymi nie su a odhalit
umysel urcitym sposobom "zavadzat" divakov.

Uvedené aktivity st navrhované pre splnenie cielov ¢.1-2.

V ramci ciela ¢.2 sa ucitel snazi poodhalit Ziakom skutocné dovody
vysielania takychto programov televiziami: priblizit ekonomické zaujmy:
Reality TV su vacSinou najsledovanejSimi a teda komercne velmi
vyznamnymi zlozkami televiznej programovej Struktury.

Dovod, preco sa televizie odrazu predbiehaju v nasadeni atraktivnych
formatov nie je dohananie svetovych trendov, ale prave prichod
peoplemetrov. Kazda televizia chce programom reality Sou ziskat ¢o najlepsie
ratingy sledovanosti.

Peoplemetrova metédu robenia vyskumov sledovanosti televiznych
programov, ktora je v sucCasnosti smerodajnou pre vSetky televizne
spolocnosti ucitel ziakovi vysvetli len okrajovo. Ziaci sa fniou budu zaoberat
neskor v ramci tematického celku "Publikum médii". Ucitel pouzije ucebné
texty a metodické pomocky zhotovené v ramci tohto tematického celku.

Ucitel moéze so ziakmi prediskutovat pozadie ekonomickych zaujmov televizii
pri vysielani programov reality Sou na zaklade tychto sprav z tlacovych
agentur.

BRATISLAVA 26. oktébra -
Zamena manzeliek bodovala vo vdcsSine slovenskych televiznych domdcnosti!

24,5%-nu sledovanost dosiahla v pondelok vecer o 20,00h na Markize
celosvetovo uspesna licencovand reality show, ktorad si aj na Slovensku
ziskava Siroky divdcky okruh priaznivcov. Zamena manzeliek dosiahla 49,1% -
ny podiel divdkov, ¢o predstavuje polovicu vsetkych divdkov, ktori v danom
case sledovali akykolvek televizny program. 19,7% divdakov sledovalo v tom
case zabavnu reldciu na tv JOJ a 14% reality program na Jednotke.

Vysoku sledovanost TV Markiza vyjadruje aj primetimovy podiel vecera z
25.10.04, ktory bol pre TV Markiza 44,3%, nasleduje Jednotka s 15,7% a tv
JOJ s 15,1% podielu na trhu.

Vysledky podla zdroja: PMT/TNS SK
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Katarina Riméczyova

Veduca Analyz programu

TV Markiza

In: http:// www.prservis.sk/index.php?base=data/ozn/os/0410260084.msqg

STV, TV JOJ

15.11.2004 08:32 (cz)

Sledovanost programu Slovensko hlada SuperStar rastie. V piatok 12.
novembra sledovalo prvi cast hudobnej sutaze podla peoplemetrovych
vysledkov 25,1 % divdkov, druhu cast az 27,3 % divdkov. V prepocte to
znamend az 1 milion 248 tisic ludi. Trhovy podiel sa pohyboval v rozmedzi
49,5% az 54,3%. V rovnakom case mala reldacia Milionar na TV Markiza 26,2-
percentny podiel na trhu a TV JOJ so serialom Chlapci a chlapi 10-percentny
podiel. STV rozdelila program SuperStar na dve casti, ¢o jej umoznilo vsunut
reklamny blok. Otazkou, ci rozdelenie SuperStar nie je len umelo vytvorené, sa
bude zaoberat Rada pre vysielanie a retransmisiu. V sobotu sa stala
najsledovanejsou relaciou reality show Dievéa za milibn na TV JOJ, ktora
dosiahla rating 16,8% a trhovy podiel 32,3%.

Prime time v stredu a Stuvrtok (10. a 11.11) vyhral podla tlacovej spravy STV
Jednotka. Stredajsi vecerny film Zamennd hra lasky na Jednotke so
sledovanostou 14,4 % a podielom na trhu 32,6 % prekonal film Byl jednou
jeden polda na TV Markiza (podiel 30,7 %) a Hanblivého policajta na TV JOJ
(podiel 11,1 %). Vo Sturtok zvitazila Svadba snov so sledovanostou 14,9 % a
podielom na trhu 32,7 %, pred receptami na lasku (TV Markiza) s podielom
25,2 % a Zenou zdkona na TV JOJ (podiel 18 %).

Podla tlacovych sprav STV a TV JOJ. Zdroj dat: PMT/TNS SK

http:/ / www.mediaportal.sk/detail/ Pc=1&1=4622

Jadro uciva, ktorému by ucitel mal venovat cca. tri vyucovacie hodiny su
etické problémy, ktoré vystupuji v suvislosti s prezentovanim tychto
formatov. Ide o dosiahnutiu ciela ¢.3-4.

Hlavna metéda, ktora by ucitel mal pouzit je obsahovda analyza vybranych
titulov programov. Pomockou je ucebny text.

Doélezité je podnietit diskusiu so ziakmi o etickych principoch a hodnotach vo
vztahu k ich prezentacii v programoch reality TV, reality Sou. Mal by sa im
snazit poodhalit skutoc¢ny timysel tvorcov pribehov :

Napriklad ¢o sa tyka prezentdcie ldasky, ludskej sexuality, zobrazovania
intimnych vztahov, nahoty, ktoré sa casto objavuju v tychto programoch
Casto v spojitosti so zabavou, ¢im sa maju bagatelizovat ich pripadné
negativne Uucinky na c¢loveka:

- Tudska nahota ma byt pravom chranena zdravou a prirodzenou
hanblivostou a v relaciach sa objavuje, aby uputala pozornost - stava sa
tovarom. Ide tu o zneuzitie l'udského tela na to, aby oslovila sexualne pudy
divaka a to s imyslom predat vyrobok (televizny program). Osobe prinalezi
dostojnost — mozno ju vSak urobit objektom. Zneuzit hodnotu Zeny, ¢i muza
— ich intimnosti — spravit z nich uzitkova hodnotu. Rovnako aj z prezentacie
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ludského vztahu sa robi uzitkova hodnota - stava sa predmetom zabavy
druhych. Kvoli tejto zabave je vztah dokonca umelo podrobovany skuske,
skuske vernosti.

V pripadoch, ked sa zranuje intimita zobrazovanej osoby, zranuje sa tiez aj
intimita zacastnenych, pozorujucich. Je to totiz prienik i do vlastnej intimity
Cloveka, voci ktorému by sa mal branit tym, ze nepozera takéto zobrazenia. V
tomto zmysle je potrebné ziakov aj usmernit. Ucitel sa snazi napomoct
objavit zZiakom dany pohlad, avSak nerobi to nasilnou formou,
moralizovanim typu ,nesmiesS to pozerat“ — snazi sa ho vSak presvedcit
argumentmi, ktoré by mali byt pre neho prijateI'né, najma v suvislosti
so skutocnym vyznamom danych hodnot pre ¢loveka. Zaroven poukaze
na to, Ze ma slobodna vol'u sa rozhodnit. Avsak svoju slobodna volu
vyuzije najlepsie tak, ked’ sa rozhodne robit to, co je pre neho dobré -
v tomto pripade sa radSej nevystavi riziku, znecitlivenia ¢i nespravneho
vnimania zakladnych l'udskych hodnoét, aj keby som to tak nemusel
hned vnimat.

Problematiku ochrany sukromia a intimity cloveka v reality Sou, resp. ich
nedodrziavanie moze so ziakmi prediskutovat na prikladoch:

Na Markize sa vysielala "Zamena manzeliek”, v ramci ktorej si dve rodiny
vymenili na tyzden manzelky. Zena sa na tyzden nastahovala do cudzej
domacnosti, musela sa podriadit cudzim pravidlam, resp. nastavit vlastné.
Televizie propagovali program pod mottom: sleduje sa schopnost adaptovat
sa Cloveka v cudzom prostredi.

Ide o zasah do sukromia uc¢inkujacich (aj ked bol ti¢inkujucimi schvaleny,
hoci nie vzdy az do désledkov). Divaci sledovali vSetko dianie v rodine
pomocou kamier. Etické problémy nastavali, ked napriklad Zena
konfrontovala (aj ked len v mysli) svoj Zivot s manzelom, detmi, s tymto -
umelo vytvorenym zivotom. Vyskytli sa pripady, kedy nastali problémy
kratkodobého alebo tiez dlhodobého odcudzenia, bola to tiez nepriama
prilezitost na neveru. Nie vSetky zeny, ti¢inkujuce totiz dospeli k nazoru, ze
Pre uc¢inkujucich nastali ¢asto aj psychické problémy, prave pre to, Ze sa
nedokazali prisposobit. Pésobenie psycholéga, ktory bol vzdy po ruke to
nevyrieSilo. Nie vSetci aj ked sa do sutaze dobrovolne prihlasili ju totiz
dokazali brat ako hru.

V reality Sou TV JOJ Dievéa za milién mohol divak sledovat vyber skupinky
talentovanych dievcat a podrobne poznal priebeh sustredenia, na ktorom sa
zUcCastnili. Vytycil si favoritky, nasledovalo vylucovanie a emocie, napéatie,
sklamanie ¢i radost, ktoré prezival aj divak. Medzi icastnickami sa budovali
vztahy negativne i pozitivnhe a vznikali rozne situacie. Divak mohol sledovat
intrigy a zavist sutaziacich medzi sebou, ale tiez ako vznikali priatelstva.

Ku koncu samotni divaci ovplyvneni priebehom rozhodli o tom, ktora z
Ucastnicok si zasluzila vlastnu relaciu v TV JOJ a miliénova prémiu.
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Dalsim prikladom je ochrana osobnej cti éloveka, ktora je formou urazok a
negativnych hodnoteni osobnosti v programoch reality Sou poruSovana.
Ucitel moze so ziakmi prediskutovat problémy etiky aj na prikladoch:

Jeden z porotcov slovenskej Sou Slovensko hlada Superstar sa na
adresu

dvoch dievcat - sestier vyjadril: ,,Ste ako dve hrozna, jedna hrozna,
druha hrozna“. Dievéata, mali z daného vyroku traumu. Kedze ich
zosmieSnenie videli aj 'udia z ich okolia, ktori si ich doberali, odmietali
vychadzat dlhsi ¢cas z domu.

DalSi neispesny uchadzaé o titul Superstar, sa rozhodol podat na
porotcov zalobu po tom, ¢o ho podla vlastnych slov clenovia poroty
urazali na zaklade jeho podobnosti na Roma.

Podla: http://superstar.sk/index.php?option=content&task=view&id=32.

Sucastou diskusie so ziakmi ma byt téma: reality Sou prinasaju vzory
spravania a to pozitivne aj negativne: Ukazuju napriklad harmonicky zivot
rodiny, ktora si adoptovala 14 deti, na druhej strane ukazuju intrigy a zavist
sutaziacich medzi sebou.

V ukazkach je tiez popisané, ako televizia prostrednictvom svojich relacii
siaha na zakladné Tudské potreby ako pravo na potravu, ¢i sukromné
vlastnictvo. Zasah do tychto prav I'udi nie je mozné ospravedlnit tym, Ze je zo
strany ucastnikov dovoleny, pretoze ti casto nevedia do ¢oho idu, ¢o ich
caka. Napr. ¢o sa tyka reality Sou Hlad: sutaziacim nebolo oznamené, ze
zostanu bez jedla, pitia.

Televizna Sou tiez nemoze byt prostriedkom na odpustenie pravoplatného
trestu vaznovi, ziskania dietata, na to su spolocensky iné legislativne
prostriedky. Ucitelovi ponukame blizSie informacie o relacii Be me baby,
vhodné na diskusiu. Ucitel zvazi, ¢i je vhodné danu ukazku pouzit. Moze sa
totiz v triede nachadzat ziak, ktory ma adoptovanych rodicov a bavit sa
o tejto téme mu moze byt neprijemné.

"Budu rozhodovat o tom, kdo dostane mé dite. Je to skoro, jako bych byla
buh". Znéla slova Sestnactileté tehotné Americanky, ktera se rozhodla
adoptovat dité.

Jenze jak... Americkad televizni stanice se rozhodla predvést novou reality
show Be My Baby. A pravé toto dite, které ceka dité se bude pred zraky
milionu divdku rozhodovat, kterému z péti soutézicich pdru da své jesté
nenarozené dité k adopci. Kazdy z nich ji bude pul hodiny presvédcovat, Ze
zrovna oni jsou ti pravi. A nakonec, v tom nejvétsim emociondlnim vypéti, kdy
slzy potecou proudem, slecna fekne: "Jste to VY. Béhem té pul hodiny jste mi
dokdzali, ze jste nejlepsi rodice pro mé dité. Vemte si ho. Osoba verejné
"venuje" své dité nekomu, kdo se rozhodne jit si pro potomka do televizni
show.”

In: http://mla.sk/modules/news/print.php?storyid=61
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5-6. vyucovacia hodina

Svetlym a netypickym prikladom reality Sou je ceska gorilia Sou, ktora zozala
necakany uspech. Pozitivom Sou bolo, Ze sa I'udia naucili viac o zivote goril
a projekt mal aj uslachtili myslienku — bolo zalozené konto, kam Tudia mohli
posielat svoje prispevky na zachranu goril vo volnej prirode.

Tento pozitivny priklad by mal ucitel vyzdvihnut a poukazat, ako sa da
kultivovane spojit zabava, vzdelanie i podpora dobrej veci. Dantu Sou si mézu
ziaci vyhladat na internete.

Ziak najde wurcite viaceré spolocné prvky medzi touto reality Sou a
dalSou typu Vyvoleni — s istou humornou nadsazkou moézeme tvrdit: Iudia
v ,Judskych reality Sou“ sa niekedy tiez spravaju ako opice.

V ramci zazitkového ucenia maju ziaci za ulohu vytvorit scendr vlastnej reality
Sou, podobnej typu Odhaleni.

Dalsie otazky posuvaju tému dalej. Kam az su média schopné zajst, aby nam
ukazali realitu. Nasledovny priklad je uputavka na relaciu TV Markiza 112.

Dokument s nazvom 112 je tzv. citysoap format urceny pre vSetkych, ktori
maju radi vzruSenie a zaujimaju ich ak¢né, rusSné, napité, ale pritom
kazdodenné udalosti vSedného Zzivota.

Kazda cast zachytava prihody, ktoré st svojou podstatou dramatické: zasahy
policajtov, hasicov ¢i zachrannej sluzby...

Televizny divak uvidi veci ,z prvej ruky“ — bezprostredne zazije situacie, o
ktorych doposial iba pocul a ktoré sa pritom stali mozno len niekolko ulic od
neho...

Cakaju vas pribehy plné emocii! V jednej z pripravovanych casti napriklad
uvidime, ako sa zachranarom, zial, nepodarilo zachranit ¢loveka. Jeho smrt
nasledne museli oznamit ni¢ netuSiacim pribuznym... Ako k tomu
pristupovali a ako to celé prezivali? Presvedcte sa o tom na vlastné oci!
Vysielané v pondelok o 22.15 h, Markiza www.markiza.sk.

Ide o problematiku prezentovania nasilia v ramci dokumentarnych relacii ¢i
spravodajstva, ktoré vyuzivaju prvky reality Sou. Ani v tomto pripade by
nemalo byt pripustné, aby sa prestupovali urcité kritéria ako: ochrana
ludskej dostojnosti a prava nebyt zobrazovany v ponizujucich situaciach a v
nadmernom utrpeni. Niekedy moéze vzniknut konflikt v zmysle uplatnovania
prava obcana na délezitu informaciu (Cize verejny zaujem) a samotného
zobrazenia udalosti. Treba ziakov upozornit, ze pre meédia platia urcité
pravidla, ktoré su predmetom etickych koédexov novinarov. Jednym
z pravidiel je, ze obete vo svojom utrpeni nesmu byt zobrazované zblizka.
Tato téma je predmetom tematického celku Etické zdsady novindrskej prace
v 6smom roc¢niku, resp. tercii.

Uvedené tematiky je mozné prepojit s ucivom etickej vychovy a obcianskej
nauky.
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Ucitel by mal ziakov upozornit v ktorych legislativnych dokumentoch su
zakotvené zakladné Tudské prava: élanky Ustavy, obéianskeho zakonnika,
Dohovory o Iudskych pravach...

Ulohou ugitela je snazit sa ziakom vysvetlit, Ze sledovanim takychto relacii,
neetickych prvkov schvaluju takéto spravanie, ¢o neostane bez ucinku na
ich osobnost, ktoru takéto spravanie tiez ovplyvnuje, ¢i si to uvedomuju,
alebo nie. MoOzZe sposobit napriklad zmenu postojov k zakladnym
etickym hodnotam, dokonca ich popieranie. Cielom by malo byt tiez
podnietenie Zziakov k zmene vo vyuzivani meédii, resp. k aktivnemu postoju,
ktory sa prejavi vyjadrenim spétnej vazby médiam formou citatelskych
listov, telefonatov...

Materialno-didaktické prostriedky:

- televizia, video.

Literatura:

1. AUGUSTIN, Radoslav: Preco je zo Slovenska krajina reality show?
13.8.2004

In: http:/ /www.medialne.sk/clanok.php?clanok=86&vrubrike=3
http://mla.sk/modules/news/print.php?storyid=61

http:/ /superstar.sk/index.php?option=content&task=view&id=32

http:/ /www.mediaportal.sk/detail /?c=1&i=4622

http:/ /www.prservis.sk/index.php?base=data/ozn/o0s/0410260084.msg

a b

© Statny pedagogicky ustav: Spracovala PhDr. Viera Kacinova., januar 2007.
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Talksou ako televizny zaner

Roc¢nik: deviaty, $turty (osemroéné gymndzium)

Casova dotacia: 4 vyucovacie hodiny

Nadvaznost na iné tematické celky: Reklama a jej tidinky (9. roé., 4.
roc. OG), TV zaner: seridly, série. Soap-opery, telenovely. (9. roc., 4. roc. OG).

Vychodisko:

TalkSou inscenuje témy, ktoré su svojou povahou zaujimavé, kontroverzné,
atraktivne aj pre mladych ludi. Spoésobom prezentovania tém, ktory je
typicky pre tento zaner moézu talkSou predstavovat pre mladez orientaciu,
ovplyvnit ich nazory, atak prispievat k formovaniu ich hodnotovych
rebrickov. V slovenskych televiziach momentalne tento zaner predstavuju
STV 1. Hoci typické tematické talkSou ako boli Vadkerti alebo Sona talkSou
sa prestali vysielat je zrejmé, ze sa podobné relacie v blizkej budtcnosti na
televiznych obrazovkach znovu objavia. V zahranici totiz talkSou predstavuje
obIibeny divacky format.

Ziaci sa maju oboznamit v ramci témy s druhmi talkSou, s dérazom na
tematické talkSou. Cielom vyucby je predovSetkym rozvinut Zziacku
schopnost kritického hodnotenia prezentovanych typov spravania a nazorov
na rozne problémy v talkSou.

Ciele:

Ziak:

1. dokaze popisat charakteristické znaky talkSou

2. zaujima kriticky postoj k prezentovanym sposobom spravania, vzorom
rieSenia problémov ¢loveka, hodnotovym orientaciam v talkSou

3. je schopny prezentovat vlastny nazor na problém a reflektuje ako vplyvaju
medialne prezentované nazory v talkSou na vlastné postoje k urcitej téme.

Tematickym celkom sa sleduje dlhodoby ucebny ciel: Ziak si uvazene vybera

z medialnej ponuky.

Metodicky postup (metoédy a formy prace so ziakmi):

1.-2. vyucovacia hodina
Uvod do témy predstavuje problémovda tloha na rozvoj hodnotiaceho -
kritického myslenia ziakov. Cielom ulohy je podnietit ziakov (v sulade so
vSetkymi navrhovanymi ucebnymi cielmi) k vyjadreniu vlastného nazoru na
problém extravagantného obleCenia, resp. zaujat hodnotiace stanovisko
k téme na zaklade pripadu stylistky z talkSou.
Ziak v ramci ulohy:

- vyjadri svoju predstavu o extravagantnom obleceni

- vyjadri svoj suhlas ¢i nesthlas s nosenim extravagantného oblecenia
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- vypocuje a zamysli sa nad inymi nazormi na tému

- vyjadri postoj ku komentovaniu extravagantného oblecenia zo strany
verejnosti (ludia to povazuju za Sokujuce, Co povazuju ziaci za
Sokujuce?)

- zhodnoti spoésob ,vyroby“ extravagantného oblecenia z uryvku.
Povazuje ziak dotrhanie nového obleCenia za primerany sposob ako si
vyrobit nové obleCenie?

Uvodna tuloha ma uviest Ziakov do problematiky talksSou ako prezenticie
urcitych nazorov na problém ¢i tému, nad ktorou sa maju zamysliet, moézu
ich prijat alebo odmietnut. V ramci skupinovej vymeny nazorov ziakov, ktora
ma prebiehat podla pravidiel slusného spravania ide o to dokazat obhajit
svoj nazor, vypocut si nazory inych, pripadne prehodnotit svoje nazory na
danu tému.

Vychodiskom tejto diskusie, ale i inych na podobné témy by vSak malo
byt hladanie pravdy, krasy, dobra a podla tychto kritérii aj
posudzovanie nazorov inych. Ucitel by mal ziakom v tomto zmysle
pomoct ich usmernovat, pricom im vSak ma nechat priestor na
slobodné vyjadrenie nazorov. Ziaci by mali podla usmernenia ucitela
spoznat, ze nie vzdy je mozné za bernu mincu spravnosti argumentov
povazovat vehemenciu, s akou je urcity nazor obhajovany.

Niekedy totiz najpresvedcivejSie a najviac obhajované nazory nemusia byt
spravne Ci pravdivé.

Casto sa aj vramci talkSou prezentuju urcité nazory castejSie ako iné —
zamerom tvorcov je propagovat tieto nazory a tak nepriamo presvedcit
o spravnosti urcitého postoja, ¢o sa nemusi zhodovat so skutoc¢nostou. Napr.
v ramci relacii vystupuju viaceri ucCastnici, ktori tvrdia, Ze eutanazia je
humanny prostriedok a mala by byt akceptovana. Hodnota 'udského Zivota
je tak potlacana do tizadia.

Aj ked sa moze zdat, Ze na témy sa snazi v talkSou pozerat z roznych
uhl'ov pohladu, nie je vynimkou, Zze sa nam autori usiluji cez obsah
a formu prezentacie vsugerovat urcity pohl'ad na problém - jeden nazor
moze byt preferovany.

Ziaci by mali pochopit, Ze tematické talkSou prezentuji uréité zivotné
nazory, ktoré mozu byt pre nich orientaciou. Vzdy by vSak mali zaujat
k nim kriticky postoj. Vychodiskom je akceptovanie vSeludskych
etickych a estetickych hodnot ako su napr.: hodnota I'udskej lasky,
manzelstva, rodiny s pozitivhymi 'ndskymi vztahmi.

Vramci témy by sa tiez mala Ziakom sproblematizovat medialna
prezentacia suikromného zivota ¢loveka na Sirokej verejnosti.

Ziaci by mali pochopit, ze zamerom tematickych talkSou je prezentovat témy,
ktoré su svojou povahou kontroverzné, vybocujuce z ,normalu“ ¢o ma zvysit
napatie a dramatickost — umoznit divakovi viac sa vzit do relacie. Tieto typy
programov podobne ako relacie typu reality Sou nam ukazuju intimne
zalezitosti ¢loveka, napr. jeho rodinné ¢i pribuzenské vztahy, nazory na témy
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ako alkoholizmus, zavislosti, problémy aktérov samych so sebou, so svojim
vyzorom, nadvahou. Tieto témy maju divakov zaujat, a teda,predat” relaciu.
Hostia do relacii su vyberani podla ich exkluzivity — pozyvaju sa zname
a slavne osobnosti z roznych oblasti (Soubiznisu, kultury, politiky, Sportu),
alebo ide o ,obycajnych Iudi, ktori zaujmu svojim pribehom. Ide
o prezentaciu autentickosti pribehu prostrednictvom  bezprostredne
zucastnenych. Témy a konflikty sa inscenuju ako I'udské pribehy.

V d'alSej casti vyucby navrhujeme prediskutovat so ziakmi problém
medialnej manipulacie s divakmi talkSou pomocou vyuzivania Statistov.
Vychodiskom je opat konkrétny pripad, ked v ramci jedného vysielania
obItibenej relacie PoSta pre teba sa objavili Statisti. Pravda vSak vySla najavo
a vysledkom boli protesty verejnosti a odvolanie dramaturga relacie.

Typické pre niektoré talkSou je, ze vyuzivaju Statistov, ktori rozpravaju
pribehy l'udi pred televiznou obrazovkou za nich. Doévodom je, ze niektori
l'udia sa hanbia rozpravat o svojich pribehoch, intimnych veciach na
verejnosti aje to prirodzené. Ziakov treba upozornit, ze prave opak je
neprirodzeny. Nie je celkom normalne, ked lIudia chcu vyrozpravat svoj
vnutorny problém na televiznej obrazovke, kde sa s nim oboznamia miliony
Iudi. Moéze to byt typ exhibicionistu, ktory nema zabrany, ale aj Iudi, ktory sa
snazia takto vyrieSit alebo upozornit na svoj problém.

Urcity ludsky rozmer ma v stcasnosti vysielany program STV PoSta pre teba,
kde ide o talkSou s prvkami reality Sou.

Program priblizuje emotivne stretnutia réznych Iudi s ¢lovekom, s ktorym sa
chcu stretnut, pomerit, vyznat mu lasku ¢i podakovanie. V stcasnosti by
malo ist o skuto¢éné pribehy Iudi. Hoci motivy mézu byt uslachtilé, no Ziaci
by nemali zabudat, Ze cielom relacie je v prvom rade zaujat divaka, vyvolat
jeho emocie prezentovanim vnutorného stavu c¢loveka.

TalkSou, kde hraju Statisti podla vopred pripraveného scenara sa stavaju
nedoveryhodné, ich umyslom je v prvom rade ziskat divaka, resp. presadit
urcité posolstvo podla zameru tvorcu relacie.

Dalsou aktivitou na hodinach je analyza relacie z diskusného ringu
Laskanie. Ucitel sa na http://www.stv.sk/relacieaz/dvojka/luskanie/
dozvie o relacii viac. Vyber témy ponechame na ucitela, mal by byt vSak
primerany vekovej aj osobnostnej sposobilosti ziakov. Nejde o to rozoberat so
ziakmi za kazdu cenu kontroverzné témy.
Ucitel si vSima do akej miery maju ziaci vyhraneny nazor na prezentovany
problém a ¢i nastal posun v nazore ziaka po zhliadnuti Sou. Ucitel si vSima,
¢i a akeé ucinky malo zhliadnutie talkSou k istému problému na Ziaka:
- ziak vo svojom nazore vytrval aj po zhliadnuti Sou, nepripusta iné
nazory
- nastal odklon od pévodného nazoru ziaka; stalo sa, ze pévodny nazor
ziaka bolo mozné zhodnotit ako adekvatnejsi problému ako ten, ktory
ziak prijal?
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Hoci ucitel ponecha Ziakom priestor na vytvorenie si vlastného nazoru,
predsa len upozorni na objektivne kritéria pomocou ktorych je mozné
problém vyhodnotit. V pripade rozoberania problému s eticko-moralnou
hodnotou, by mal mat na zreteli, Ze ide o posiliovanie hodnotovej
orientacie ziakov, ktora by nemala mat za nasledok eticko-moralny
relativizmus v zmysle vSetky nazory su spravne, je jedno ako zmyslas.

3-4. vyucovacia hodina

Vyvrcholenim témy je hra so ziakmi, ktora ma za ciel rozvoj ich hodnotiaceho
- kritického myslenia.

Na zaklade realneho pripadu si ziaci pripravia a zahraju vlastnu talkSou
s nazvom: Kecupové reklamy nepatria na obrazovku, lebo sa jej deti boja,
v ktorej sa pokusia rozdiskutovat problém realnej staznosti rodicov na
nevhodné reklamy pre deti na televiznych obrazovkach.

Metodika postupu je uvedena v ucebnom texte.

Uvadzame d'alSie pomocky pre argumentaciu ziakov a na rozSirenie
témy:

Postoj stazujuacich sa rodicov:

e mamicka sa stazuje: ,Maloleté dieta vo veku dvoch rokov nie je
schopné redlne spracovat informdciu, ktorti reklama poskytuje.
Spracuje len nastrasenie nepritazlivého muza s tvdarou od kruvi a
vrieskajucu zenu“. Odvysielanim tejto reklamy doslo podla nej k
ohrozeniu zdravého psychického vyvoja maloletych deti a
otvorenému propagovaniu nasilia,

e mam 1.5 rocnu dcéru a tato reklama ju strasne vylakala hlavne
potom c¢o td pani zacala kricat. Tiez zjavne nevedela Ze sa ten
chlap olial kecupom,

e reklamu je vhodné zaradit do vysielania az po 20:00, kedy ju
nemoézu vidiet mensie deti,

e deti sa urcite neboja TV, oni sa zlaknu, ked vidia Soféra so
zakrvavenou tvdrou a ich chdpanie je dokonale zintenzivnené
reakciou hysterickej zeny. Malé dieta sa na televiziu nemusi ani
pozerat, staci, ked sa hra a rodic¢ia pozeraju televiziu. Som si isty,
ze uz taky vreskot dokaze malé dieta dokonale rozruSit, nie to
eSte vidiet zakrvavenu tvar.

Postoj odbornikov z médii:

e vyjadrenie Arbitraznej komisie Rady pre reklamu: ,Predmetnd
reklama nevyuziva bezdovodne motiv strachu, ani nevytvdara
zamerne pocit strachu. Je zalozend na primeranej reklamnej
hyperbolizdcii, na vtipnej metaforickej situdcii, jasne zrozumitelnej
aj detskému divdkovi. Usmevnost celej situdcie zdéraziuje aj
samotné reklamné posolstvo*.

Postoj spoloc¢nosti, ktora bola zadavatel'om reklamy:

e spoloc¢nost Kooperativa povazuje staznosti za neopodstatnené, jej
reklama neporusuje ustanovenie etického kodexu pre reklamu.
»Nie je nevhodnad pre deti, nie je nemordlna a jej vysielanie teda
nie je neetické. V televiznom Sote je od zaciatku jasné, Ze ide o
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kecup, nie o krv, a usmevnost celej situdacie zdoéoraznuje aj
komunikacné posolstvo 'Nerobte paniku. “
Postoj psychologa:

e ,bolo by vhodné, ak by sa spominana reklama vysielala az po 20.
hodine, ked uz malé deti spia. Vzhladom na emociondlne
prezivanie malého dietata (hlavne predskolského veku), jeho
rozumovu vyspelost a schopnost porozumenia, méze reklama
posobit hrozivo, ked sa na obrazovke objavi kecupovd tvdr. Pri
tejto reklame sa dieta prirodzene zlakne, zZe ujovi sa ublizilo“

e _reklama je z pohladu kreativity pésobiva, rychlo sa vstepuje do
pamditi a oslovuje divakov od dospievajucej mladeze az po
starsich.“ (Katarina Trlicovd)

Vyjadrenia l'udi, ktorym reklama neprekaza (hostia alebo
publikum):

e problém je menej v reklame ako v tom, ze 1.5 rocné dieta
pozera televiziu

e ved rodicia st od toho, aby svoje dieta vychovavali a
uchranili ho pred nezelanymi vplyvmi zlého sveta! Reklama je
super, a 1,5 rocné dieta nemd sediet pred TV, ak ho rodicia
nevedia ochranit od pohladu na kecupovu tvar

e reklama je zamerand na urcitu cielovu skupinu a tou pre
Ziadnu poistovnu nie su malé deti

e tojacanie a navyse eSte cervend farba su vSetko signdlne
podnety, ktoré clovek vnima instinktivne ako ohrozenie, a preto v
nom vzbudzuju silnu emociondlnu reakciu... to tak ma byt.
Reklamny spot s tym cielene pracuje. Ano td reklama je zvukovo
agresivna, ale som proti tomu, aby sa zakazovala alebo sa
posuvala az po 22.00 hod...“

Vyjadrenia su pouzité z ¢lanku PreCo sa deti boja keCupovej reklamy zo 4. 12.
2006 a diskusnych prispevkov na internete. In:
http://www.sme.sk/c/3032839/Preco-sa-deti-boja-kecupovej-reklamy.html

Moderator mo6zZze usmernovat a rozSirovat diskusiu pomocou
otazok:

- myslite si, ze problém je v reklame, alebo v tom, ze malé deti sleduju
televiziu?

- myslite si, ze reklama je agresivna a to nielen pre deti?

- televizia nam vraj vstupuje do obyvaciek a to svojou zvukovou
agresivitou ale aj agresivnymi programami, ktoré vysiela. Aky je vas
ndazor na tento problém?

Ucitel dba na to, aby sa v diskusii dodrziavali pravidla slusného spravania:

deti si neskakali do reci, snazili sa akceptovat iny nazor, neosocovali sa
osoby. Ucitel moze problém zadat ziakom na domdcu pripravu, resp. na
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hodine si pre svoju diskusiu moézu hladat podklady (napr. preStudovat si
eticky kodex reklamy, resp. ziskat viac informacii suvisiacimi s problémom
(hfadat internetové stranky) alebo sa na nazor spytali doma rodicov.

Na zaver ucitel spolu so ziakmi vyhodnoti priebeh diskusie po obsahovej
i formalnej stranke, zhrnu sa argumenty pre a proti.

Zhodnoti sa sila pouzitych argumentov podla vyssie uvedenych kritérii.
Diskusiou sa sleduje posun postoja, Ziaci sa ucia zamyslat sa nad
problémom z roznych stran zuacastnenych a zacnua sa kritickejSie
pozerat na reklamy, hlavne tie, ktoré st alebo moézu byt z nejakého
dovodu problémové. Podobnu aktivitu moze ucitel realizovat so ziakmi
v ramci preberania témy: Reklama a jej uCinky.

Ziaci moézu podobnym spdsobom rozdiskutovat dalSie témy, resp. podla
zaujmu si zvolit Tubovolnu im blizku tému:
- mali by sa inStalovat detské poistky na televizne prijimace, resp. filtre
proti nevhodnym obsahom na pocitace?
- patri sukromny Zivot ¢cloveka na televizne obrazovky?
- je potrebné sa branit pred negativnymi vplyvmi televizie?
- je zmysluplné oznacovanie vhodnosti televiznych programov podla
vekovych kategorii?

Materialno-didaktické prostriedky:
-nahravky televiznych talkSou na audiovizualnych nosicoch, internet

Literatura:

1.BUSCH, A.- HERMSEN, T.: Daily Talkshows — Faszination des Privaten
im Offentlichen. In: Medien praktisch, ¢. 1, 2003, s. 61-64.

2.REIFOVA, 1.& kol.: Slovnik medialni komunikace. Praha : Portal, 2004.

s.257.

3.VOLOSCUKOVA, D.: Statisti — dno ¢i nie? In: Sme, 18.3.2004, Priloha
TV OKO;http:/ /www.sme.sk/c/3032839/Preco-sa-deti-boja-kecupove;j-
reklamy.html

4. http://www.stv.sk/relacieaz/dvojka/luskanie/

5. htttp:/ /tvarchivjoj.sk

6. http:/ /medialne.etrend.sk/reklama/clanokr.php?clanok=2635

© Statny pedagogicky ustav: Spracovala PhDr. Viera Kaéinovd, februar 2007.
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Televizny zaner: série, serialy. Soap-opery, telenovely

Roénik: deviaty (kvarta)

Casova dotacia: 5 vyucovacich hodin

Nadvidznost na iné tematické celky: Nasa televizna reldacia (5. roé.) a
Tocime film (6. roc.; 1. roc. OG).

Vychodisko:

Televizne série, serialy ako soap opery, telenovely, sitcomy su vysielané v
Case najvysSej sledovanosti televiznych programov divakmi: pred vecernym
programom C¢i v Case prime time. Z televiznych serialov mladez oblubuje
najméa soap-opery, telenovely, a to aj ked nie su urcené pre ich vekovu
kategoriu. Dovodom je najma pritazlivost tohto formatu - pribehy obsahuju
témy, ktoré sa bytostne dotykaju zivotnej reality, predstav, tuzob, ¢i snov
mladych Tudi, ktori aj za pomoci média hfadaju moznost konfrontovat svoje
nazory, predstavy. Dal§im z dévodov sledovanosti je tiez nedostatok
kvalitnych programov pre deti a mladez v stiCasnej televiznej ponuke. Mladi
sa cCasto nechaju nalakat na triky tvorcov serialov ako soap-opera C¢i
telenovela, Co sa prejavi castym vyhladavani tychto programov a stratou
casu. Mladi tiez intenzivnejSie vhimaju prezentovanu realitu tychto formatov
a kedze im chybaju skusenosti s roznymi Zivotnymi situaciami, mozu sa stat
medialne modely rieSenia situacii pre nich vzorom.

Ciele:

Ziak zaujima kriticky postoj k medialne prezentovanej realite v televiznom
zanri soap opera, telenovela. Ziak:

1. diferencuje medzi serialovou a sériovou formou rozpravania

2. identifikuje typické znaky priznacné pre televizny Zaner: soap opera,
telenovela (od vyrazovych prostriedkov az po ich usporiadanie)

3. dokaze wvysvetlit rozdiel medzi skutoénou realitou a realitou
prezentovanou v soap opere

4. analyzuje obsahovu stranku televiznych soap-opier, telenoviel a rozliSuje
medzi skutoénymi hodnotami a prvkami, ktoré si deformaciou Iudskych
hodnot

5. chape, ze sledovanie serialov typu soap opera, telenovela je stratou casu a
nahradza svoj "konzum" inymi hodnotnejSimi serialmi alebo inym druhom
¢innosti
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Metodicky postup (metoédy a formy prace so ziakmi):

1-2. vyucovacia hodina

Na uvod je vhodné pouzit metodu breinstormingu. Ucitel zisti, aké maju ziaci
asociacie, ked pocuju pojem: televizne serialy a série. Pomocou tejto metody
tiez zisti, C¢i spontanne rozliSuju medzi obidvoma televiznymi zanrami.
V nadvaznosti na metédu ucitel struc¢ne vysvetli spoloéné a odliSné znaky
televiznych serialov a sérii.

Podstatnym rozdielom je, ze v serialoch sa stretavame s viacerymi navzajom
prepojenymi dejovymi liniami, v rozpravani pribehu sa prechadza od jednej
dejovej linie k dalSej. Postavy vzajomne na seba podsobia, dej sa preplieta.
V sériach sa dejové linie rozvijaju postupne. Hlavné postavy podnikaju den
¢co den, tyzden co tyzden nové dobrodruzstva. Ucitel by to mal ziakom
ozrejmit na konkrétnych prikladoch televiznych relacii.

Na uvodnej hodine je dolezité, ako pri inych témach, spoznat ziacky konzum
uvedenych zanrov. Rovnako sa snazi spoznat motivy sledovania konkrétnych
titulov v prvom rade akychkolvek druhov serialov ako su sitcomy, ¢i
kriminalne serialy a.i. Ucitela zaujima predovSetkym ziacka sledovanost
serialov ako su soap-opery, telenovely, co je taziskom tohto tematického
celku. Ucitel sa pokusi ziskat si doveru ziakov. Nie vSetci sa totiz dobrovolne
priznavaju k sledovaniu tychto zanrov z dévodu mozného zosmieSnenia zo
strany rovesnikov (dievCata sa boja zosmieSnenia zo strany chlapcov). Aj ked
ich mnohi sleduji, hanbia sa k tomu priznat, aby neposobili trapne.

Aké maju ziaci motivy sledovania réznych druhov serialov a sérii?:

- potreba ziskat kritéria pre svoje spravanie: osvojit si normy spravania v
roznych situaciach

- potreba ziskat odpoved na zivotné otazky, problémy: aky je model
vztahu medzi zenou a muzom, ich spoluzitia, ako sa rieSia problémy
vyplyvajuce zo vztahu rodic¢ -dieta?

- v seridloch, sériach nachadzaju ukazky vztahov v rovesnickych skupinach

- potreba odreagovat sa od problémov denného zivota, tzkosti, prejavit
potrebu smiat sa

- oblubuju a vyhladavaju serialy, série pre ich recepénu nenarocnost,
nenasilny spdsob rozpravania pribehu, absenciu nasilia, preferovanie
vSeobecnych 'udskych hodnoét — laska, dobro, cest, pravda atd.

Uvedené motivy vychadzaju zo Specifickych potrieb tejto vekovej skupiny

ziakov, ktoré by ucitel mal poznat:

- hladaju odpoved na otazky: Kto som? Kam patrim? To predpoklada
potrebu vysporiadat sa s témami ako:

- naucit sa zit vlastnu rolu a ucit sa vztahu k druhému pohlaviu,

- akceptovat vlastné fyzické dispozicie ako je vzhlad, zdravie, brat tieto
danosti ako dané a ku mne patriace,

- potreba ziskat nezavislost od rodicov (avSak v zdravej miere)

- potreba osvojit si platné l'udské hodnoty

- vytvorit si svetonazor, ¢i utvrdit sa v nom

- tvorit zivotné ¢i pracovné plany
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- rozhodovat o vlastnom konzumnom spravani, vkuse a Style (aj v
medialnej oblasti).

Cvicenie v ucebnom texte je vhodné realizovat so ziakmi hned na tvodnej

vyucovacej hodine.

Ulohy, ktoré maju Ziaci splnit v ramci cvicenia st formulované v stuvislosti s

dosiahnutim vSetkych cielov a su zamerané najméa na rozvinutie schopnosti

ziakov identifikovat ,medialny realizmus® televiznych serialov ako soap-
opery alebo telenovely a charakterizovat typické prvky zanru.

Ziaci za pomoci ucitela priamo analyzuju vybranu cast soap-opery,

telenovely — najlepSie taku, ktoru poznaju. Mozu vsak zhliadnut aj ukazky

z viacerych casti. Ucitel zistil, ¢o zZiaci sleduju. Na zaklade analyzy

konkrétnej casti a predchadzajucich poznatkov zo sledovania tohto C¢i

podobného titulu, ziaci dokazu tiez definovat rozdiely medzi sériovou

a serialovou formou rozpravania medialnych pribehov.

Dizka trvania cvicenia: do dvoch vyucovacich hodin, odporaca sa

dvojhodinovy blok.

Najma v suvislosti s plnenim ciela ¢.3-4 ucitel musi mat na pamati:

- Ziaci sa nachadzaju v rozdielnych Zzivotnych situaciach, maju rozdielne
potreby, medialne zazitky, rozdielne sposoby vnimania toho co vidia,
pocuju a nedavaju tomu c¢o vidia, rovnaky vyznam, podla situacie a
zaujmov teda dekoduju rézne posolstva.

Ziaci maju v ucebnom texte naformulované konkrétne ulohy, na zaklade

konkrétnych prikladov maju skumat:

- aké prostriedky rozpravania vyuzivaja, aby vzbudili u recipienta dojem, ze
obsah je ,ako zo zivota“.

- aké rolové vzorce spravania a prvky identifikacie ponukaju uvedené
pribehy,

- verne odrazaju hodnoty v jej skutoCnom vyzname, resp. svojim
prezentovanim deformuju danu hodnotu

- akeé typické znaky (vyrazové prostriedky, ich usporiadanie) sa v casti
vyskytuju a podla nich je mozné charakterizovat zaner?

Prvky, ktoré si Ziaci maju Specialne vS§imat v ramci rozpoznania realistickosti

pribehu:

- vierohodnost: mohol sa pribeh skutoc¢ne stat? Sposob konkrétneho
spravania osob je mozny? Preco? Preco nie?

- prijatel'nost - je dejova linia medialneho pribehu mozna? (ma nejaka
vnutornu sudrznost?)

- pravdepodobnost: zobrazené priCiny a nasledky nejakej udalosti (jedna
udalost mohla viest k dalSej) boli pravdepodobné, v realite mozné?

- fyzicka realickost: dej pribehu sa odohrava v prostredi, ktoré poznam
alebo je mu podobné?

- pravdivost : prinasa nam dielo posolstvo, hodnoty, ktoré sme schopni
akceptovat, stotoznit sa s nimi?

Pri analyze treba vychadzat zo skuisenosti ziakov a ucitel ma obohatit ich
skusenost vlastnymi poznatkami, zazitkami ako aj tryvkami hodnoteni Iudi,
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ktori sleduju serialy, telenovely.

Ucitel sa ma snazit priblizit zanrovy vzorec soap opery, telenovely, pomoct

objavit logiku tychto rodinnych, ale najma romantickych pribehov pre Zeny.

V pribehu sa nachadza séria scén, ktora zacina hrdinkinym vnutornym

rozruSenim a pokracuje nepriatelskym stretom s muzZom zvacSa z inej

socialnej vrstvy, cez odlucenie k zmiereniu a zblizeniu. Pribeh sa konci
obnovenim hrdinkinej identity a happyendom.

Ziaci maju pochopit, ze povedomie o zanrovom vzorci pomaha publiku

orientovat sa v deji a maju pocit, ze sa pohybuju na znamej pode.

Telenovela je vlastne rozpravkou pre dospelych, kde je v ustavicnom

suboji dobro so zlom, pricom dobro vzdy zvitazi a zlo je potrestané.

Otazkou zostava za aku cenu.

Ucitelovi pomoze pri preberani témy so ziakmi (v ramci ciela ¢.4) pochopit

podstatné Crty tychto serialov. Dolezitym prvkom je naucit Zziakov objavovat

skutocné hodnoty - vzory spravania, aj ked len ako medialne prezentované.

V serialoch je mozné objavit tuzbu cloveka po hodnotach ako pravda, laska,

dobro, Stastie, priatelstvo, rodina, manzelstvo. Telenovely a soap-opery vSak

casto ponukaju deformovany obraz o tychto hodnotach:

- laska je tu Casto prezentovana v obmedzenom chapani: predovSetkym v
suvislosti s citmi, hysterickymi afektami hrdinov, resp., v spojeni so
sexualitou,

- nevera -mimomanzelské vztahy, nemanzelské deti sa tu objavuju ako
nieco samozrejmeé, ¢o patri k zivotu a prejavom lasky bez zavazkov,

- vztahy medzi priatelmi, znamymi su casto plné intrig,

- podvody sa beru ako bezny spdsob podnikania,

- medziludské vztahy su predstavované ako nieCo problémové, co
vzbudzuje dojem, ze v Zivote vlastne bezproblémové, usporiadané vztahy
neexistuju,

- omyly v spolunazivani, partnerov, rodicov sa bud na jednej strane prilis
dramatizuju, alebo naopak zlahcuju,

- postoj hrdinov k problémom byva prehnane afektovany,

Sprostredkovanie skreslenych hodnot, ¢i posolstva sa ma urobit

prijatelnejSim, napr. tym, Ze zlych hrdinov hraju pekni ¢i obItibeni herci.

PredovSetkym nadsadené emdcie su priznacné pre konanie hrdinov v
pribehoch soap-opier, telenoviel, ale i inych druhov seridalov a sérii. Je to
urcCite podmienené i krajinou povodu tychto programov - krajiny juznej
Ameriky, kde su I'udia temperamentnejsi, citovo zameranejsi a tiez city 'ahko
dokazu vyjadrit. ZvySena citovost v prezivani a konani je vSak blizka aj naSe;j
mentalite, a preto si nam podobné serialy blizke. To je prvok, o ktorom je
vhodné so ziakmi diskutovat. Ucitel by sa mal snazit ziakov usmernit: v
zivote sa nemozeme riadit len naSimi emoéciami, pretoze by to komplikovalo
medziludské vztahy. Musime sa ucit byt rozvazni, nenechat sa dat ovladnut
citmi. Dalej si dokazat aj v tazkych podmienkach zachovat chladnt hlavu, ¢o
je podmienkou pre uspech cloveka vo vSetkych oblastiach kde dochadza k
interakcii s druhymi Iudmi: v rodinnych, priatelskych v pracovno-
spolocenskych vztahoch, ale i inych situaciach, ¢i pri rieSeni problémov.
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Vo vztahoch, nielen v krizovych momentoch je potrebny dialoég, porozpravat
sa bez emocii o probléme, neobchadzat a neodkladat jeho rieSenie.

Na ucitelovi je, aby naucil ziakov rozliSovat medzi prezentovanim hodnot v
ich skutoc¢nom vyzname av deformovanom, medzi etickym spravanim a
neetickym. Na tomto mieste je vhodné prepojit ucivo s etickou vychovou.
Odporuca sa vyuzit najmi metédu diskusie. Ziaci by mali mat moznost
slobodne vyjadrit svoj nazor, ucitel sa vSak ma pokusit taktne, ale jasne
vyjadrit v otazke wuniverzalnych a vSeobecne platnych a uznavanych
spolocenskych a etickych hodndét. V tomto zmysle aj nadviaze na
predchadzajuce témy. Snazi sa to robit nenasilnym sposobom bez
zbytocného moralizovania, ale predsa zaujat jasny postoj.

Ziaci by vo vztahu k hodnotam ik prezentovanej realite mali pochopit, ze

serialy ako telenovely..:

- nemozu byt navodom na rieSenie vlastnych problémov, nanajvys istym
poucenim,

- su pomockou pre Iudi, aby si uvedomili, Ze ich vlastné problémy nie su
zvlast vynimocné - dokazali ich bagatelizovat,

- je naivné si mysliet, ze clovek sa moze vdaka televiznej schéme
dopracovat k lepsSim partnerskym a medziludskym vztahom,

- Tudské povahy nie je mozné zasSkatulkovat tak, ako su vykreslené
v televizii.

Ziaci by tiez mali pochopit v ¢om spociva pritazlivost tychto druhov serialov z
hladiska formalneho. Tvorcovia nam ponuknu v jednotlivych c¢astiach
nedokonceny pribeh pomocou tzv. "Cliffhangera" - nasadenia dramaticke;j
udalosti na konci epizody, ktorej rieSenie zostava otvorené, takze si na neho
musime pockat do dalSej casti, ¢o vyvolava napatie a tiez zaujem o dalSie
sledovanie pribehu.

V tejto suvislosti je dolezité najmé diskutovat so ziakmi o probléme travenia
ich ¢asu pred televiziou, §pecialne pri tychto formatoch.

Ucitel moze vyuzit do diskusie aj nasledovny uryvok vyjadrenia slovenskej
herecky:

Eva Pavlikova,

Telenovele som prepadla len raz v zivote. ISlo o seridl Ked budes moja. Kazdy
deri som v ¢ase vysielania poslusne sedela pred televizorom, a to aj napriek
tomu, ze mi to zralo strasne vela ¢asu. Preto som sa neskor snazila vyzvediet
od kolegyne, ktora tuto telenovelu dabovala, ako sa skonc¢i. No ni¢ som sa
nedozvedela, takze som bola nitenda pozerat dalej. Spolu so mnou prepadla
telenovele aj moja dcéra. Sledovala Divokého anjela a vzdy sme sa hadali a
Sklbali o program. Bola to asi davovad psychéza ndroda, lebo pomaly kazdy, s
kym som sa stretla, nejaku telenovelu pozeral. Potom ako sa oba seridly
skoncili s dcérou sme si povedali nikdy viac. Mdame plno prace.

Odporuca sa prediskutovat so ziakmi selekciu ich konzumu a to volbu inych
vhodnejsich televiznych formatov ako napr. nauc¢no-zabavnych relacii, inych
sérii, serialov. Ziaci by mali byt podnecovani k inému zmysluplnejSiemu
vyuzivaniu svojho casu.
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3.-5. vyucovacia hodina

Pomockou pre tvorbu scenara vlastnej soap-opery, ktorou by ziaci mali
dokazat, ze poznaju zanrovy vzorec serialov, su metodické inStrukcie
rozpracované v ramci tematickych celkov: Nasa televizna reldcia v piatom
rocniku a Tocime film v Siestom rocniku. Projekt vytvor si scenar vlastného
serialu aj s realizaciou sa moze realizovat na dvoch vyucovacich hodinach a
mal by tvorit zaver tohto tematického celku. Je mozné ho realizovat
v prepojeni s inymi predmetmi.

Materialno-didaktické prostriedky: televizia, video

Literatura:

1. GRAEME, B. - JIRAK, J.: Uvod do studia médii. Brno : Barrister & Principal,
2001

2. CZUMOVA, Ch. - KOWALD, G. Daily Soaps und Sitcoms: Familienserien im
Unterricht. Unterrichtsmaterialien zur Medienerziehung (7. und 8. Schulstufe).
Wien : Bundesministerium fir Unterricht und kulturelle Angelegenheiten, 2001.

3. REIPRICHOVA, Henrieta: Telenovela - rozpravka pre dospelych. In:
http://www.harm.sk/H2 03/telenov.htm

© Statny pedagogicky ustav.: PhDr. Viera Kacinovd, Bratislava, november,
2004.
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Reklama a jej ucinky

Roc¢nik: deviaty; (kvarta)
Casova dotacia: 6 vyucovacich hodin

Nadvaznost na iné tematické celky: Reklama vsade okolo nds. Moje
skusenosti s reklamou (6.roc., 2. roc. OG) , Socidlna reklama (7.roc)

Vychodisko:

Zakladny princip reklamy je v tom, Ze prinasa informaciu, ktora ma byt
prijata a spracovana prijemcom tak, aby zasiahla jeho vedomie a odrazila sa
v jeho spravani, ktoré ma byt vo vztahu k informacii ustretové. Nato, aby
reklama bola U¢inna, aby sa finan¢né prostriedky pouzité na jej tvorbu,
vyrobu a distribuciu zadavatelovi reklamy vratili, vyuziva rozne prostriedky,
ktoré mézu mat aj manipulativny charakter. Uinnost reklamy je kategoéria,
ktora je s ponukou priamo spojena, pretoze zvySenie UcCinnosti reklamy sa
priamo odraza vo zvySenom zaujme o produkt, sluzbu a naopak malo putava,
nepritazliva reklama moze byt doévodom znizeného zaujmu aj o kvalitnu
ponuku. Reklama nezasahuje len cielovu skupinu, ktorej je produkt, sluzba
primarne urcena, ale aj SirS§i okruh prijemcov. Zvlast je to evidentné u deti
a mladeze, ktori neraz su oslovovani reklamou produktov urcenych dospelej
populacii. Preto je potrebné hovorit o Uc¢innosti reklamy, ale aj
o manipulativnosti reklamy so Ziakmi na hodinach.

Ciele:

Ziak by mal byt schopny:

1. identifikovat - uvedomit si a rozliSit pozitivne a negativne vplyvy (G¢innost)
reklamy na ¢loveka

zdovodnit vyznam poznania charakteristik a spravania sa cielovej skupiny
vytvorit si nazor na podporovanie konzumného spravania reklamou
analyzovat formalne postupy -stratégie reklamy a ich tcinky

identifikovat manipulativne prvky v reklame

gk

Metodicky postup (metody a formy prace so ziakmi):

1.-6. vyucovacia hodina

Téma ucinnosti reklamy je prepojena aj s dvomi predchadzajucimi témami
o reklame (Reklama vSade okolo nas a Socialna reklama), preto odporucame
vyucujucim prezriet si opatovne metodické materialy aj tychto tém.

Téma by sa mala uviest zadanim ulohy pre ziakov, aby urcili, aky réznorody
dopad - pozitivny aj negativny - mobze mat reklama, v Com sa prejavuje
posobenie reklamy. Navrhujeme prdcu v skupindch, v ktorych by dopad
reklamy deti zapisovali: napr. ked vidim reklamu, chcem si vyrobok kupit,
mam chut ¢okoladu ochutnat, chcem mat také oblecenie, ako osoba, ktora
produkt predvadza, chcem viac informacii o tom vyrobku...

42



Da sa predpokladat, ze ziaci budu uvadzat aj odmietavé stanoviska, napr.
ak vidim produkt v reklame viem, Ze reklama klame, a Ze to nie je také dobreé,
kvalitné, ako slubuju, nechcem ni¢ z reklamy, pretoze aj tak si to nemozem
dovolit, vyrobok, ktory ma reklamu je drahsi, ako ten, co ma rovnaku kvalitu,
ale nie je v reklame...
Podporovat treba ¢o najkonkrétnejsie nazory a priklady konkrétnych reklam
a konkrétnych produktov, pretoze tak sa da lepSie poukazat na
predpokladany a realny ucinok reklamy.
Vysledkom prvej hodiny by mala byt definicia ucinnosti reklamy ako
stupna realizacie zamerov a cielov vyrobcu, porovnanie aké su predpokladané
ucinky a aké su podla ziakov realne.
DalSia hodina by sa mala tykat jednotlivych druhov reklamy - tlacene;j,
rozhlasovej, televiznej, internetovej, reklamy na mieste predaja, reklamy
pomocou vzoriek. Ziaci by mali uvadzat, aky druh reklamy a preco je pre
nich pritazlivy a presvedcivy. Opat je ulohou ucitela, aby podnietil Ziakov k
praci s konkrétnymi ukazkami, ktoré si nasli doma, na internete a pod. Na
tychto vypovediach by mali Ziaci vyznacit prvky, ktoré znamenaju ucinok
v tychto oblastiach:

- vedomosti — aké vedomosti poskytuje tato reklama?

- motivy - prostrednictvom akych motivov posobi na prijemcu, o aké
potreby sa reklama opiera? Napr. motiv byt pritazlivy, motiv sebarealizacie,
motiv uspokojenia zaujmov, motiv vyniknutia, motiv zaradenia sa do
nejakej skupiny....

- postoje - aké prostriedky pouziva reklama, aby ziskala prijemcu
a motivovala ho ku kupe? Napr. apel na zdravie, apel na vyhody
z vlastnenia produktu, apel na uSetrenie penazi, apel na chut...

- spravanie — spolo¢né uvazovanie pri konkrétnej reklame, ¢i by sa rozhodli
kupit produkt a od ¢oho by to u nich zaviselo, aké prvky boli pouzité, aby
presvedcili prijemcu.

Diskusia sa by sa mala tykat pozitivhych a negativnych uc¢inkov. Viac
pozornosti treba venovat negativnhym ucinkom v zdoraznovani zvySenia
konzumu. So Ziakmi je mozno rozoberat hlavne tieto témy:

- vplyv reklamy sladkosti na zvySenie obezity
- podporovanie nadmerného konzumu reklamou (ktorych produktov sa to
tyka?)

- podporovanie neustalej nespokojnosti a tuzby vzdy po novej znacke,
produkte aj vtedy, ak produkt nepotrebujeme (aké su priklady na takého
spravanie?)

- ktoré skupiny vidia Studenti ako rizikové z hladiska pdsobenia komercnej
reklamy a preco?

Po ucitelovom wvysvetleni, ¢o je ucinnost, ako a v ktorych oblastiach sa
u prijemcu moze prejavit i€inok reklamy, je tu priestor na vysvetlenie pojmu
cielova skupina. Ucitel vysvetli, ze cielova skupina moéze byt tzv. primarna,
t.j. ta, ktorej je v prvom rade produkt urceny a pre ktoru je aj reklama
spracovana tak, aby ¢o najviac predstavitelov tejto skupiny zasiahla. Vysvetlit
treba, ze okrem primarnej reklama zasahuje aj tzv. sekundarnu skupinu, t.j.
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ta, pre ktoru sice produkt nie je priamo urceny, ale moze sa podielat na jeho
zaobstarani, resp. modze ovplyvnit cielova skupinu v tom, aby o taky produkt
mala zaujem. Napr. je dokazané, ze priblizne 70% nakupov realizuju Zeny,
ktoré nakupuju nielen pre seba, ale aj pre vlastné deti, manzela, starych
rodicov, Casto aj pre Séfa na pracovisku (Specifické produkty). To je aj dovod,
ze reklama je casto prisposobena tejto skutoCnosti a je viac emotivna,
zobrazuje zenu v roli matky, manzelky, priatelky a pod. Napr. Ziaci 8. ro¢nika
nie su cielovou skupinou niektorych znaciek, ktoré su urcena dospelejSej
mladezi, ale oni po nej tuzia a to najma vtedy, ak tento produkt je znazorneny
v prostredi, do ktorého oni nemaju priamo pristup — napr. no¢né diskotéky,
jazda na motorke alebo aute.

So ziakmi treba prebrat vymedzenie cielovej skupiny podla
jednotlivych znakov:

- geograficky — narod, oblast, stat, mestské, vidiecke aglomeracie atd’.

- demograficky - vek, vzdelanie, pohlavie, zamestnanie atd.

- psychograficky - podl'a zivotného Stylu, t. j. podl'a ¢innosti,

ktoré jedinci patriaci do cielovej skupiny vykonavaja, zaujmov,

ktoré maja, a tiZzob a hodnoét, ktoré ich motivujia

- podla vztahu k médiam - aké média sleduja, odkial

cerpaju informacie a pod.

- podla nakupov a pouzivania produktov - ako nakupuji, s akou

frekvenciou, podl'a coho sa rozhoduju a pod.

Ucitel by mal tieto dimenzie ilustrovat na cielovych skupinach

jednotlivych reklam, ktoré predtym so Ziakmi analyzoval. Cielom je

poukazat na fakt, ze cielové skupiny sa liSia, Ze pri niektorych
produktoch je cielova skupina vnimana ovela SirSie (napr. potraviny)
ako pri inych, napr. pri exkluzivnych autach.

Ziaci by mali opisat niektory produkt, ktory oni doma pouzivaja

a ktorého cielovou skupinou je prave rodina (napr. zubna pasta,

susSienky, cokolada, jogurt, mobilny telefon, mineralna voda...) a opisat

vlastni rodinu podrla jednotlivych znakov cielovej skupiny.

Stratégie reklamy je mozZné znova pribliZit cez konkrétne ukazky. Kazdy

z nizSie uvedenych formalnych postupov sa da identifikovat

v reklamach. Je to podnet pre Studentov, aby tieto pristupy

identifikovali a oznacili prvky, ktoré sa na danej stratégii najviac

podiel'aju.

e Scény 2zo zivota - princip zjavny v reklamach potravin, Ccistiacich
prostriedkov — na zaciatku je problém, ktory treba vyrieSit, napr. chlapec
pride domov so Spinavym trickom, suseda sa ¢uduje, ¢o s tym matka urobi
a ta pozna rieSenie v podobe Cistiaceho prostriedku.

e Zivotny §tyl - pouziva sa pri produktoch, ktoré zobrazuju spésob zivota
rodiny, napr. cerealie, alebo pri autach — priprava rodiny na dovolenku
a radost z jazdy.

e Fantazijné stvarnenie ponuky je vhodné na nehmotné produkty, napr.
bankové a poistovacie sluzby. Napr. reklama poistovni - vSetko je
zabezpecené do tej miery, ze je to ako jeden pekny sen...

e Zobrazenie urcitej nalady alebo vytvorenie imidzu produktu. Zakladom je
posobenie na emocie. Takéto stvarnenie sa najviac vyuziva pri produktoch,
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ktoré maju velmi porovnatelné kvality. Rozdiel je v pocite, ktory sa s nimi
spaja. Takto sa ponukaju napr. rozne druhy kavy, kozmetika.

e Vyuzitie osobnosti, ktora zosobnuje produkt. Moéze to byt znama
osobnost, napr. Sportovec, ale moze to byt i animovana postavicka, maskot
vyrobcu.

e Zdoraznovanie odborného pristupu k vyrobe produktu, ¢i pri overovani
jeho ucinnosti. Opiera sa o vedecké dokazy posobenia jednotlivych zloziek
produktu, napr. na pokozku, na tvorbu lupin, vytvaranie zubného kazu.
Sucastou spotu su potom grafy porovnavajuce stav pred a po pouziti
produktu, Ciselné udaje, odborné posudky.

e Osobné svedectvo uzivatelov produktu sa vyuzZiva najmd v reklamach
pracich prostriedkov, Cistiacich prostriedkov ¢i niektorych druhov potravin
— nizko kalorickeé tuky, instantné polievky. V spote vypovedaju bezni Iudia,
skutocni spotrebitelia, ¢o ma posilnit doveryhodnost v uc¢inky produktu a
sucasne sa vytvara obraz spotrebitela, napr. na prasok Kalgon, ktory by sa
mal pridavat do kazdého prania.

e Porovnavanie ucinkov, najcastejSie ,bezného“ prostriedku a znackového.
Takéto charakteristiky maju nielen reklamy na pracie, Cistiace, hygienické
prostriedky, ale i reklamy potrieb pre domacnost.

Uz pri analyzovani stratégie reklamy by mal ucitel poukazat na

manipulativne tendencie v reklame. Treba vysvetlit, Ze dovodom pouzivania

manipulativnych prvkov je aj vysoka financ¢na narocnost reklamy, ale hlavne
velmi silna konkurencia, v ktorej sa kazdy vyrobca chce presadit na trhu.

Ako manipulativne prvky oznacujeme tie, ktoré nezodpovedaja realite,

resp. ovplyviiuji vnimanie produktu skreslene. Casto to nie je jeden prvok,

ale ich kombinacia. Mnohé manipulativne prvky su skryté, tazko priamo
rozoznatelné, casto je potrebna konfrontacia s realitou na ich odhalenie.

Odporucame so ziakmi prebrat aspon tie najvyraznejsie:

- emocionalne posobenie prostrednictvom deti, zvieratiek v produktoch, ktoré

su urcené dospelej populacii

- pouzivanie superlativov a len pozitivnych pohladov na produkt

- zdoraznovanie fahkosti pristupu k produktu, napr. staci zavolat

- pouzivanie naliehavosti — napr. urobte tak hned a usetrite...

- pouzivanie napr. erotickych prvkov na znizenie kritického pristupu

k ponuke

- pouzivanie hudby, strihu, dynamiky, aktérov na pozitivne, emocionalne

posobenie reklamy

- zdoraznovanie, ze kupou produktu bude prijemca pritazlivejsi, oblibenejsi,

ze bude viac ,sam sebou®, Ze je to spdsob, ako sa stat osobnostou a pod.

Ulohou uéitela v téme Gcinnost je usmernit Ziakov tak, aby si uvedomili,
Ze reklama je pripravena realizovana tak, aby vyvolala efekt — iéinok. Ziak
by mal byt schopny odhalit zamer reklamy aj identifikovat prvky,
ktorymi sa 1ucinok dosahuje. Cielom je, aby pochopil aj mozny
manipulativny rozmer reklamy a bol si vedomy rizika nabadania na
konzumny sposob zZivota aj precenovania vyznamu materialnych veci v Zivote
¢loveka a potrebu vedome sa tlaku reklamnych informacii branit.
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Materialno-didaktické pomocky:

- ukazky reklamy z tlace, rozhlasu, televizie, internetu, PC, televizor, video.

Literatura:
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1996
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Tvorba reklamného plagatu

Roc¢nik: deviaty (kvarta)
Casova dotacia: 6 vyucovacich hodin

Nadvaznost na iné tematické celky: Reklama ajej udinky (9.rod;
4. ro¢. osemrocnych gymndazii).

Vychodisko:

Reklamna komunikacia je sucastou kazZzdodennej reality. Je vnimana
ako neoddeliteI'na sucast moderného zivota, vsSetci sme cielovou
skupinou. O reklame sa casto hovori len v negativnych suvislostiach,
kedy bjva charakterizovana ako nutné zlo, ktoré zapifia nase postové é&i
e-mailové schranky alebo prerusSuje nasSe obl'ibené televizne programy
¢i filmy. Populacia vzdy vidi len vysledny efekt prace reklamnych
agentur a kreativnych dizajnérskych Studii. Malokto pozna sposoby
a postupy tvorby, podmienujiuce faktory a jej limity. Ekonomickeé,
pravne, etické a najmia estetické. V kazdom pripade je vsak treba
ukazat reklamu ako jediny mozZny prostriedok propagacie akejkolvek
myslienky, podujatia alebo produktu v siacasnosti. Ide o vysoko
aktualny prvok v komunikacii, ktory na zaklade prace s informaciami
ako racionalnym apelom a emoéciami 2zakdédovanymi v obrazoch
a vyuzivanim prostriedkov masovej komunikacie zarucuje z vel'kej casti
akukol'vek spatna vazbu a odozvu u verejnosti. Zmyslom komunikacie
je vyvolat ziadani zmenu na strane recipienta reklamnej komunikacie.
Ucitel' by mal Ziakom pribliZit svet reklamy 2z druhej strany a tiez
priblizit pohlad tvorcu na reklamny komunikat, pohlad na proces
tvorby. Poznanie teoretickych zakonitosti je prvym predpokladom pre
vlastni tvorbu Ziakov. Spoznanie zakonitosti tvorby je mozné jedine
Vv jej procese.

Ciele:

Ziak ma byt schopny:

1. poznat =zakladné zasady tvorby esteticky dobre podsobiaceho
a efektivneho reklamného komunikatu.

2. Navrhnut ( vtimovej spolupraci ) konkrétny reklamny plagat
propagujuci Skolu

3. reflektovat nad tedriou procesu tvorby na praktickych navrhoch
reklamnych komunikatov

4. odprezentovat pred spoluziakmi vlastné reklamné navrhy

5. argumentovat v prospech svojho grafického rieSenia
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Metodicky postup (metoédy a formy prace so ziakmi):

1. vyucovacia hodina

Na tvodnej vyucovacej hodine by mal ucitel sprostredkovat ziakom
terminologické a teoretické vychodiska do problematiky formou
riadeného rozhovoru so ziakmi.

2.-5. vyucovacia hodina

Vychodiskom samostatnej prace ziakov na hodinach je zadanie ulohy:
vytvorit vlastny navrh reklamného plagatu (brief), s cielom
spropagovat Skolu. Ziaci buda pracovat na jednotlivych zadaniach
kreativnych tuloh v poziciach pracovnikov reklamnych agentur.

Timy a princip sutazivosti
Na hodinach by malo doéjst k tvorivému dialogu medzi kreativnymi
skupinami ziakov a ucitelom. Navrhujeme vytvorit viacero tvorivych timov
(napr. 8-clenné timy, kazda agentura ako celok), ktoré budua
zodpovedat poziciam typickym pre reklamna a marketingova agentiru.
Tieto timy budi v konecnej faze prezentovat navrhy svojej kampane,
ktoré budu obsahovat hlavne kreativny navrh na plagat.
Clenovia timov by mali pri praci pokryt nasledujiice oblasti:

a) oblast strategického planovania

b) planovanie médii

c) kreativny tim pod vedenim kreativne riaditela, teda ,mozog timu*“

d) produkcia

Potom, ¢o vytvorime niekolko ¢o najrovnocennejSich timov dostanu
vSetci zastupcovia timov (strategicky planovac) rovnaké zadanie, tzv.
brief (formulované zadanie komunikacnej alohy). V tomto pripade ide
o vytvorenie plagatu propagujuceho Skolu. Brief by mal co
najdetailnejSie pomenovat ciele ulohy, teda ¢o by sme chceli
komunikaciou dosiahnut napr. skola:

- oslavuje vyrocie

- usporaduva den otvorenych dveri

- otvara od nového Skolského roka nejaké Specializované triedy

- chce zvysit zaujem verejnosti o inStitaciu

- chce upozornit na nejaky problém - napr. usporadiuva financnu

zbierku na nakup drahej didaktickej pomocky a pod).

Kreativita alebo realizovatel'nost

Timy by mali poznat svoje moznosti aj limity. Brief (zadanie ulohy) by teda
nemal nahradzat akysi pracovny postup, mal by len pomenovat hlavny
komunikacény problém (¢o chceme dosiahnut nasou malou kampanou, napr.
zvySenie navstevnosti Skoly verejnostou pocas dni otvorenych dveri), mal by
oznamit termin prezentacie navrhov (Casovy prvok, ktory moze byt
motivujuci) a technické, resp. finan¢né prostriedky (limity) aké mozZeme
pocas tvorby pouzit. Tato oblast je zrejme velmi individualna, pretoze odraza
moznosti Skoly. V kazdom pripade presne definujeme mantinely pre
kreativitu. Je treba dohodnut, ¢i ide o simulaciu komunika¢ného problému
a navrhy sa nebudu realizovat, teda je mozné prekrocCit realne mozZnosti
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Skoly, alebo trvame na striktnej poziadavke realizovatelnosti pripravovanej
kampane. Pri akejkolvek kampani sa tvorcovia stretavaju s problémom, ako
udrzat uzdu svojej fantazie tak, aby klient, ktory si komunikaciu objednal,
mohol efektivne komunikovat a mohol si navrhnuté komunikacné rieSenia aj
dovolit aplikovat do praxe. Je teda potrebné uvedomit si realne moznosti na
realizaciu a podla toho sa rozhodnut pre pracovny postup. Maju byt vystupy
realizovateIné v naSich podmienkach alebo chceme len trénovat kreativitu
a teoretické postupy bez produkcénej fazy.

Pristup s dorazom na realizovatelnost obmedzuje kreativitu a moéze uz
v predstihu zlikvidovat naozaj dobré napady.

Pristup, kedy neplanujeme kampan naozaj realizovat zasa moze priniest
viacero ,megalomanskych® projektov, z ktorych ani jeden nebude de facto
naozajstnym rieSenim realnej komunikacnej situacie. Schodnou cestou by
mala byt zrejme tretia alternativa. Velkoryso a kreativhe naplanovany
komunikacny projekt, ktory bude v sebe obsahovat aj tzv. minimalistické
rieSenie. Bude teda obsahovat v miestnych podmienkach realizovatelnu cast
(napr. séria svojpomocne vyrobenych plagatov).

Zlozenie timu reklamnej agentury a jeho ulohy:

(v zatvorke su uvedené pocty pre jednotlivé timy, jednej agentury, navrhujem
vytvorit viacero agentur, aby mohlo ist o sutaz medzi agenturami ako
celkami)

Oblast strategického planovania (3 rovnocenni ¢lenovia).
Tato cast timu by mala byt sprostredkovatelom informacie medzi
zadavatelom (ucitel! prezentujuci zadanie) a ostatnymi c¢lenmi timu.
Strategicky planovac¢ by mal predstavit ¢lenom timu zakladny komunikacny
problém, ktory by sa mal ich kreativnym navrhom vyrieSit. Ako stratég by
mal upozornit, ¢o je cielom, kto je cielovou skupinou nasSej kampane
a vymenovat hlavné benefity Skoly. (benefitom rozumieme vyhody napr. voci
ostatnym Skolam). Benefitom Skoly moéze byt:

- dlhoro¢na tradicia

- dobry ucitelsky kolektiv

- vyhodna poloha Skoly

- nova budova

- S$pecializacia na jazyky alebo nejaka ina vlastnost, ktora robi Skolu

v porovnani s konkurenciou lepSou.

Pokial nie je benefit na prvy pohlad zrejmy, moze strategické oddelenie
urobit sondu, maly prieskum verejnej mienky, anketu medzi spoluziakmi
a vyucujucimi, kde sa ukaze, co povazuje vacSina spoluziakov a ucitelov za
najvacsi benefit Skoly. V kampani je vzdy dobré sa sustredit na jeden hlavny
benefit a ten potom komunikovat ako najvicsiu vyhodu. Cim viac benefitov
(argumentov v komunikacii) pouzZijeme, tym viac zanikne ta najvacsia
komparativna vyhoda.

Planovanie médii

(nakupca pre oblast TV, pre rozhlas, oblast tlace a vonkajSiu reklamu -
billboardy, megaboardy, citylighty a abribusy).
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V realnych podmienkach reklamnych agentur rozhoduje toto oddelenie
o vybere médii a ich nakupe. Sleduje sa tym casova postupnost, dostupnost
meédii pre cielové skupiny, sleduje sa synergicky efekt komunikacie (odrazu
tlac, televizia, rozhlas, internet ¢i direct mail). V praxi toto oddelenie
nakupuje priestor v printovych meédiach a vonkajSej reklame (napr.
billboardy) a casy v médiach. Sleduje aj ekonomicky efekt plynuci z roznych
sezonnych zliav pri nakupe a podobne. V podmienkach Skoly ide hlavne
o medialnu kreativitu, teda vyber roznych tradicnych ¢i menej tradi¢nych
foriem komunikacie (vyber nastenky, vyber casu v Skolskom rozhlase,
uverejnenie inzeratu v Skolskom cCasopise, zavesné letaciky na klucky na
triedach a na zborovni a kabinetoch, infostojanc¢eky na stoloch v §kolske;j
jedalni ¢i obrovské  kriedové grafiti“) na chodniku pred Skolou alebo letaky
pre rodicov pocas rodicovského zdruzenia). 1 planova¢ médii teda rozhodne,
kedy a kde je treba reklamné produkty dodat.

Kreativny tim (cca. 4 zZiaci).

Kreativny tim nazyvaju v reklame aj ,bruchom agentury“. Tu by mali
vzniknut vSetky napady a konkrétne grafické rieSenia zadania. Tato cast
timu by mala mat viacero Clenov, pretoze za najosvedcenejSiu a produktivnu
metodu prace sa povazuje brainstorming. Tato ,burka napadov” pracuje ako
efektivnhy generator napadov na danu tému. V prvom kole sa predstavi
problém a kazdy prinasa svoj navrh rieSenia. Ziaci predkladaju svoje napady,
ktoré sa zapisuju. V tejto faze sa dobre rozvijaju napady, pretoze jednotlivi
¢lenovia timu na seba reaguju, rozvijaju kreativhe mysSlienky svojich
spoluziakov, chrlia zo seba nové a nové asociacie. Dolezitym pravidlom je:
v prvom kole sa napady nehodnotia, nekritizuju! Iba zapisuju. Potom, ¢o sa
napady vycerpaju a neprichadzaju nové, ujme sa slova Séf timu, ktory
napady doteraz zapisoval. Jeden po druhom sa zacina diskusia o napadoch,
kritizuju sa, kritika by vSak mala byt podporena racionalnymi argumentmi,
nezalozena iba na vkusovych sudoch a plytkych hodnoteniach. V tejto faze
by mal byt zrejme pritomny ucitel, autorita, ktoré moze podporit alebo
vyvratit argumenty z diskusie. Brainstorming mozno povazovat za uspesny,
ak je na jeho konci niekolko kvalitnych napadov, ktoré ¢cakaju na grafické
spracovanie.

Kreativne oddelenie dalej pracuje na napadoch az do momentu, ked su
navrhy pripravené do prezentovatelnej podoby.

Proces tvorby a minimalne grafické normy

1. Pri tvoreni postupujeme tak, Zze najprv sa pokusime formulovat
reklamné posolstvo.

2. Myslienku hlavného posolstva sa potom pokuSame vyjadrit nejakou
grafickou, vizualnou metaforou, ktora bude sluzit ako kItucovy vizual.

3. Vpripade, ze sme neobjavili adekvatnu metaforu, pouzijeme
priamociarejSiu cestu, nas§ produkt sa stane sam o sebe hrdinom.
V tom pripade ho znazornime ¢o najviditelnejSie, stane sa kltucovym
vizualom, ktory musi na plagate dominovat.

4. Alternativnou cestou kreativity je najprv formulovat presne text titulku
(headlinu) a potom k nemu komplementarne hladat vizual (produkt —
hrdina, alebo graficka metafora).
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5. Medzi titulkom a kItdc¢ovym vizualom by malo byt pritomné napétie,
tenzia. V ziadnom pripade by nemali slova a obraz vyjadrovat to isté.
Napéatie medzi textom a vizualom by malo byt zdrojom pointy, humoru
alebo inej emocie.

6. V pripade, ze sme vyrieSili problém titulok a kItcovy vizual, moézeme
dvojicu vsadit na kontrastné pozadie.

7. Riadime sa pravidlom Z. Z opisuje tvar, akym nasSe oko akykolvek text
Cita. ZacCina v lavom hornom rohu a kon¢i v pravo dolu. KItcovy vizual
by mal byt umiestneny v optickom strede, ktory sa nachadza o nieco
vySSie ako stred komunikatu.

8. Nesnazime sa naduzivat zvyraznenia a farby. Idealne je pouzivat naraz
maximalne tri farby. Ak chceme pouzit viac farieb, mali by sa od seba
oddelit bielou (resp. inou) jednofarebnou plochou.

6. vyucovacia hodina:
Podstatou zaverecnej vyucovacej hodiny je prezentacia hotovych prac
(plagat, resp. iny vystup) ziakov a spolo¢na kriticka diskusia.

Prezentacia

Prezentacia je zakoncenie kreativneho procesu. Navrhujeme urcit jej pravidla
podla toho, ¢i bude nasledovat aj realizacna faza, teda samotna produkcia
reklamnych komunikatov, kedy budu navrhy spracované do definitivnhych
vystupov alebo bola cielom len prezentacia ako simulacia kreativnhych
postupov pri tvorbe reklamného plagatu.

V pripade, Ze pocitame s produkciou reklamnych komunikatov, mali by sme
chapat prezentaciu ako uvod do kritickej diskusie medzi ziakmi
z jednotlivych timov. Zastupcovia kreativaych timov vystupia pred ostatnymi
spoluziakmi (timy uz dalej nemaju zmysel), predstavia svoje rieSenia
a odrazaju pripadné nazory a argumenty na svoje navrhy. Trieda nakoniec
vyberie najuspesSnejSie rieSenie, ktoré sa bude realizovat. Produkcia
reklamného komunikatu je individualna oblast zavisla od technickych
a inych moznosti danej Skoly.

V pripade, ze povazujeme prezentaciu ako ukoncenie kreativnheho procesu,
dbame na to, aby boli prezentované navrhy reklamnych komunikatov
spracované ¢o najlepsie (kolaz, pocitacova prezentacia, a pod.).

Materialno-didaktické pomocky:
- vystrizky reklam z casopisov, reklamny plagat (napr. filmové), bezné

pomocky umoznujuce vytvarnu tvorbu, pripadne PC s grafickym softvérom
(Adobe Ilustrator, Photoshop).

Literatura
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Tvorba vlastného medialneho produktu
a jeho zverejnenie v multimedialnom prostredi

Roc¢nik: deviaty (kvarta)
Casova dotacia: 10 vyucovacich hodin

Nadvaznost na iné tematické celky: Charakteristické znaky
digitalnych médii v porovnani s tradicnymi (9.rocnik, 4. roc. OG),
Charakteristické znaky zvukovych médii v odliSnosti od ostatnych médii
(7.roénik, 2. ro¢. OQG), Charakteristické znaky televizie v odliSnosti od
ostatnych médii (5.rocnik, 1. roc. OQG), Internet a jeho moznosti v oblasti
masovej a osobnej komunikacie (9.rocnik, 4. roc. OG).

Vychodisko:

Tematicky celok wukoncuje a urCitym spdésobom zavrSuje teoretické
poznatky predmetu medialna vychova, ktory mohli ziaci ako nepovinny
a volitelny predmet navstevovat od piateho ro¢nika zakladnych skol. Aby si
vyskusali na vlastnej kozi caro tvorby v skutocnom multimedialnom
prostredi, dostavaju za ulohu pocas desiatich vyucovacich hodin
spoloénymi silami vytvorit urcity medialny produkt. Na to, aby bolo ich
usilie korunované uspechom, je potrebna spolupraca a vedenie pedagogov
ako medialnej vychovy, tak aj informatiky - najma v zavereCnej casti prac
na tematickom celku.

Ciele:

Ziak je schopny:

1. tvorivo a samostatne spajat teoretické vedomosti i praktické
skusenosti z medialnej vychovy s presahom 2z informatiky
a slovenského jazyka

2. zapojit sa do kolektivnej prace vzniku multimedialneho produktu.

3. spoluvytvarat medialny produkt, ktorého tulohou je jeho
navstevnikom v prostredi internetu - c¢itatelom, posluchacom alebo
divakom tlmocit a komunikovat urcité informacie, mysSlienky,
postrehy, posolstva a obsahy

4. konfrontovat svoje napady v povzbudivo sutazivej atmosfére so
spoluziakmi

5. vyberat si formu atyp medialneho produktu po dohode
s pedagogom,

Metodicky postup (metody a formy prace so ziakmi):

Sposobov, ako doviest ziakov k spomenutym cielom a dosiahnutiu
uspesSného vysledku, je viacero. Je na rozhodnuti pedagoga medialnej
vychovy, ktory pozna technické moznosti Skoly a schopnosti ziakov, akym
smerom ich povedie.
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1.-2. vyucovacia

hodina

Navigaciu moze ucitel zacat v prvych dvoch hodinach spolocnou navstevou

dolu uvedenych
a diskusiou so

internetovych periodik na internete
stvarneni, obsahovom naplneni,

odporucenych
ziakmi o grafickom

jednotlivych rubrikach, navstevnosti a podobne.

.:Najnovsie ¢islo:.

Ako vznikaju
Preklepy
‘ Archiv ‘

» Academia Magistra Vitae - Vyroky nasSich milych
profesorov...
» Ak si chcete zarobit - Ako zhodnotit zarobkova ¢innost

‘ Fotoreportaz ‘
‘ Redakcia ‘

‘Prispievatelium‘

To najlepSie z

ako taku a pozriet sa na nu inymi ocami

» Anketa Preklepy - KedZe redaktor Preklepov nie je tvor
samoluby, vybral sa do tajnych zakuti nasej skoly a pytal
sa a pytal...

» Bonzaéik - Ano, mili §tudenti, toto a esSte viac nam

Preklepov

‘ Kontakty ‘
Anketa od
BlueBoard.cz

o svojej mame prezradila dcéra znamej nemcinarky, pani
profesorky Gregusove;...

» Bowling a Motokary - Podla ocakavania sme sa 28. 4.
teda na konci aprila vybrali za naSimi vzdialenymi bratmi
do Ciech...

» Co sa chysta v Studentskej Rade - Ako sa stat novym
predsedom Studentskej rady

» Dathoviny Maj 2005 - Tretiaci a Stvrtaci sa zamysleli
nad nekonecnostou vesmiru

» Dost bolo vysokych cien - Boj mladej Studentky

» Desatoro mladého Studenta - 1.Clovek sa rodi unaveny
a zije preto, aby si oddychol...

» KLEBIETKY - Nas drahy profesorsky zbor mava zrejme
v zborovni akési okultistické sedenia a zabija nudu
vyvolavanim duchov

» P.prof. Konecny - ,Niektorych Studentov mozno vnimat
ako niekoho, kto sa podiela na kvalite vyucby seberovne
s ucitefom.

» LINUX vs. Windows - Tucniak vs. Okna alebo Linux vs.
Windows

» Maturujem rad... - A ¢im CastejSie, tym lepSie

» Matury - KOCURKOVO NA DOHLAD (alebo ako
maturovali matikari)

» Metallica - Nothing else matters (alebo Metallica od
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zaciatku)

» Mlady Tvorca 2005 - Pani profesorka Bacova nahanala
zlodeja

» Modry gombik - Pomahame detom v Afrike alebo Preco
vSetci nosili modry gombik

» le Parkour - Nech to uz nazveme akokolvek, parkour,
freerunning alebo jednoducho PK, ide o umenie pohybu,
kde sa Clovek snazi prekovnavat prekazky iba pomocou
svojich fyzickych a psychickych schopnosti

» Povinnosti, starosti a radosti pani upratovaciek -
Urcite neuslo vasej pozornosti to, Ze o nasSe pohodlie na
Skole sa stara mnohoclenny personal po¢nuc pani
hospodarkou, cez pani kucharky az po jedny milé tety,
ktoré su mnohym Studentom naozaj sympatické a prave im
sa dnes budem venovat. Volame ich aj pani upratovacky...
» Poznate ich - Na naSom gymnaziu je mimoriadny vyskyt
triatlonistov. Bolo by teda celkom k veci predstavit si
aspon jedného z tychto Sportovcov

» Prijimaéky - Clanok o tom, ako niektori l'udia veria, ze
im Stastie pri pisani prijimackovych testov mozu priniest aj
oblibené modré ponozky

» Rozhovor s pani hospodarkou - V §kolskej jedalni jej
chuti... Tak aj takyto Sokujuci vyrok zaznel vo vypovedi
terajSej, relativne novej pani hospodarky, inzinierky Marie
Palenikovej. Mili Studenti, ak sa chcete dozvediet viac,
Citajte dale;j...

» Starcraft-recenzia - Za zrodom tejto gamesy stoji
nechutne zname a zazobané Studio Blizzard, mladsim
hlavne zname ako creator Warcraftu 3 alebo jeho online
bratranca World of Warcraft

» Stlirovo pero - O tom ako sme sa stretli na stanici, ako
dedko vo vlaku prezil, ¢i o dalSich dobrodruzstvach na
ceste k ispechu

» Z kuloarov (3) - Pachovce va¢Sinou neuznavame...

» Zrkadlo

.: Pridat medzi oblubené | Nastavit Preklepy ako domacu stranku | Gymnazium Andreja

Vrabla :.

Zdroj: www.preklepy.pcvik.net, www.preklepy.wz.sk, 25.6.2006
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MILI KAMARATI ! Opit sa stretavame v tomto krasnom slnecnom obdobi.
VSetky deticky, ale i dospeli st nadsSeni z prichodu leta. Cas kedy zo zeme vyrasta
zelenajuca sa travicka a slniecko nas ohrieva prenikavymi teplymi lG¢mi.

Vtaciky spevavo cvirikaju a kvietky
krasne vonaju. Skola sa pomaly konci a
konec¢ne prichadzaju vyttizené prazdniny.
Toto obdobie nam prinesie urcite vela
zabavy, novych priatelov, nove
dobrodruzstva a =zazitky. Aj ked nas
neminie eSte jeden mesiac plny pisomiek,
stresu a strachu, ale to sa prezit da.
Odmenou budu dobré znamky na
vysvedceni, zlé sa daju urcite opravit a

Zacina navsteva kupalisk, dovoleniek,
chat, ale i obycCajné lennoSenie na terase.
Tym najmensSim staci k radosti mozno len
mala lopticka, ziariace slniecko a dobry
kamarat. A ti starSi? Tak chlapci urcite
pozmurkavaju za dievCatami a naopak.
Ale blaznenie patri k letu.

VSetkym prajeme pekné prezitie poslednych dni v Skole s nim suvisiace dobreé
vysvedcenie, vela novych zazitkov a novych kamaratov.

'd W
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Kniha navstev NapisSte nam Redakéna rada

Zdroj: www.zssekierzv.edu.sk/casopis/index.htm

Ucitel sa moze spolocne so ziakmi nalogovat aj na stranku e-Casopisu
Jablcko www.jablcko.szm.sk, pripadne inych Skolskych c¢asopisov, ktoré
Ziaci poznaju a navstevuju. Diskutuje s nimi o tom, akym dojmom na nich
posobia a ¢i by chceli byt ich spolutvorcami. Ziakom zada ulohu zapisat sa
do knihy navStev a e-mailom oslovit redakcie casopisov s cielom diskusie
o otazkach ich tvorby a vymeny skuisenosti.

3. - 4. vyucovacia hodina

Pripravou na tvorbu zaverecného projektu — multimedialneho produktu
moze byt prakticka vyucba spracovania fotografii a obrdzkov pomocou
webu www.pxn8.com. Je nenahraditelny v pripade, ak Ziaci pouzivaju
pocita¢, v ktorom chybaju programy na pracu s obrazkami. Ziaci, ktori
uprednostnuju  kreslenie a ilustracie, ocenia ponuku na adrese
www.artpad.art.com. Stranka ma k dispozicii vSetky hrubky Stetca a rézne
efekty. Pre pohotovych ziakov, ktori srSia napadmi a vtipmi bude azda
najzaujimavejsSie vytvorit komiks na stranke www.stripgenerator.com. Do
jednotlivych okienok komiksu staci vlozit postavicky ¢i objekty a do bublin
povkladat slovné repliky. Ich komiks dostane dokonca pridelent Specialnu
internetova adresu, takze ako prvi budi mat svoj vytvor uverejneny
v priestore internetu.

5. - 8. vyucovacia hodina

Skor ako ucitel pristupi k rozdeleniu skupinovych uloh na hodine, adresuje

ziakom otazky z ucebnych textov:

Ktoré rubriky by v tvojom osobnom on-line ¢asopise nechybali?

Odkial by si ¢cerpala/l obrdazky?

Koho by si angazovala/l do funkcie Séfredaktora, redaktora a grafika?

Ak by si dostal za tilohu vyrobit audio alebo video-nahrdvku, aku tému by si
rada/rad spracovala/la?

Pre koho konkrétne alebo akej cielovej skupine posluchdcov, prip. divdkov
by boli uréené?

Podla toho, ako Ziaci na otazky odpovedaju, ich rozdeli do pracovnych
skupin. Bud sa vSetci venuju tvorbe e-Casopisu s tym, Ze jedna skupina
spracuje spravodajstvo o diani na Skole, dalSia napiSe rozhovory s vitazmi
sutazi alebo ziakmi, ktori st nie¢im vynimocni. Nasledujuca pracovna
skupina vytvori profily ¢lenov pedagogického zboru ¢i redakcie. Sticastou
Ccasopisu mozu byt rozne poradne, recenzie, komentare, riadkova inzercia,
ako aj uvodnik, archiv, vyhladavac¢, odkazy a linky na pribuzné stranky
a podobne.

Ziaci, ktori neradi ,piSu“ aradSej chodia do terénu ,lovit“ zaujimavé
snimky, maju predpoklady vytvorit nezvycajni audio sekvenciu — zaznam
rozhovoru ¢i reportaz, pripadne ozvucenu videoprojekciu. Aj tieto ,dielka“
ziaci vytvaraju podla vopred pripraveného a pedagéogom schvaleného
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scenara s cielom uverejnit ich na internete vramci zaverecného
multimedialneho produktu.

Pedagog sleduje a usmernuje ziakov v ich usili. Na domdcu ulohu im moze
zadat napriklad napisat kratku spravu o udalosti v Skole alebo jej okoli,
nahrat rozhovor s panom riaditefom o novinkach na Skole, so spoluziakom
o modnych trendoch v obliekani ¢i vo svete techniky, pripadne zhotovit
fotoreportaz zo Skolského vyletu ¢i videozaznam o tom, ako Zziaci travia
prestavky. Originalnych napadov a moznosti ich spracovania je vela.
Vysledky autorskej prace prezentuju ziaci na hodine. NajlepSie z nich
pedagog oceni ich zaradenim do pripravovaného multimedialneho
produktu.

9. - 10. vyucovacia hodina

Vybrané jazykovo, Stylisticky a graficky spracované sucasti buduceho
medialneho produktu ziaci podla rozdelenia kompetencii v on-line redakcii
alebo multimedialnom Sstadiu zoradia podla dohodnutych kritérii
a dramaturgie. Okrem pedagoga medialnej vychovy je vo finalnej casti
tematického celku potrebna aj aktivna ucast ucitela informatiky, ktory
rozhodne o vhodnom spdésobe komprimacie materialov a ich zverejneni na
internetovej stranke Skoly, portali Infoveku a podobne.

Materialno - didaktické prostriedky:

- pocita¢ s multimedialnym vybavenim a pripojenim k internetu, mobilny
telefon s multimedialnymi vybavenim, digitalny fotoaparat, digitalny
diktafon, pripadne digitalna kamera.
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